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Introduccion

La exportacion de productos ecoldgicos constituye
una oportunidad estratégica para las empresas de
la Unién Europea (UE) al facilitar su acceso a mer-
cados internacionales en expansion, tanto conso-
lidados como emergentes. Conocer en detalle los
requisitos, normativas y condiciones especificas de
cada destino resulta esencial para aprovechar estas
oportunidades y garantizar que los productos eco-
logicos cumplan con los estandares exigidos en el
pais de destino.

Los retos a los que se enfrentan las personas ex-
portadoras europeas no se limitan a los aranceles
o cuotas de importacién. Cada mercado presenta
sus propias regulaciones, autoridades competen-
tes y sistemas de certificacion que pueden suponer
barreras adicionales, pero también abrir nuevas po-
sibilidades para quienes logren adaptarse a estas
exigencias.

Con el proposito de servir como herramienta prac-
tica, esta guia ofrece un analisis estructurado de los
principales mercados internacionales para la ex-

portacion de productos ecoldgicos desde la UE. En
cada uno de ellos se examinan aspectos clave como:

A. La existencia de un acuerdo comercial que re-
gula el intercambio.

B. La autoridad competente del pais responsable
de la materia.

C. La normativa aplicable que todo exportador/a
debe tener en cuenta.

D. Las directrices sobre el uso de los logotipos
ecoldgicos de los paises de destino

E. Otros enlaces de interés que permiten ampliar
la informacion.

Asimismo, se incluye un apartado con un estudio
especifico de mercados con alto potencial para ex-
portar aceite, almendra y vino ecoldgicos, basados
en informes elaborados por el ICEX.

En conjunto, esta guia busca proporcionar una vi-
sion integral y practica que apoye a las personas
operadoras en su proceso de internacionalizacion,
favoreciendo una inserciéon mas soélida y competiti-
va en los mercados mundiales de productos ecolé-
gicos.

Marco nhormativo

Normativa control y certificacién ecolégica

La produccion ecologica esta sujeta a un sistema de
controles oficiales y certificacion destinado a garan-
tizar el cumplimiento de la normativa vigente en
materia de produccion y etiquetado. En el ambito
de la UE, estos controles se regulan principalmente
por el Reglamento (UE) 2018/848, sobre produccion
ecoldgica y etiquetado de los productos ecoldgicos,
y por el Reglamento (UE) 2017/625, relativo a los
controles y actividades oficiales en el sector alimen-
tario y fitosanitario.

El Reglamento (UE) 2018/848 establece los princi-
pios basicos de la produccion ecoldgica, asi como
las normas de produccion, certificacion, etiquetado
y control. Su finalidad es proporcionar un marco so-
lido para el desarrollo sostenible del sector, garanti-
zar la competencia leal entre los productores y re-
forzar la confianza de las personas consumidoras en
los productos ecologicos.!

En Espana, la organizacion del control oficial de la
produccion ecoldgica se integra en el Plan Nacio-
nal de Control de la Cadena Alimentaria (PNCOCA).
El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
coordina este programa a nivel nacional, mientras
gue las Comunidades Autdnomas actian como au-
toridades competentes en su territorio, responsables
de organizar y supervisar la ejecucion de los contro-
les. Ademas, el Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo, a través del servicio SOIVRE, se encarga de
la inspeccion en frontera de productos importados
de terceros paises, y el Ministerio de Consumo coo-
pera en tareas de vigilancia en el mercado.

La normativa también permite que determinadas
funciones de inspeccion y certificacion puedan ser
delegadas en autoridades de control o en organis-
mos privados acreditados, siempre bajo supervision
de la autoridad competente. Cada Comunidad Au-
tonoma ha definido su propio modelo de control.
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En la Comunitat Valenciana, la Conselleria de
Agricultura, Agua, Ganaderia y Pesca es la auto-
ridad competente en produccidn agroalimen-
taria ecoldgica. En este marco, el control y la cer-
tificacion se delegan en el Comité de Agricultura
Ecolégica de la Comunitat Valenciana (CAECV),
designado como Autoridad de Control con el co-
digo ES-ECO-020-CV. ElI CAECV es una corpora-
cion de derecho publico con funciones de control,
certificacion, representacion y promocion de los
productos ecoldgicos, acreditada por ENAC des-
de 2012 conforme a la norma UNE-EN [ISO 17065.

Asimismo, el CAECV esta autorizado para certificar
protocolos privados reconocidos internacionalmen-
te, como BIOSUISSE (Suiza), KRAV (Suecia) y NA-
TURLAND (Alemania), lo que supone una ventaja
adicional para los operadores interesados en acce-
der a estos mercados.

Acuerdos comerciales

La politica comercial es una competencia Unica de
la UE. En consecuencia, es la UE, y no sus Estados
miembros de forma individual como Espana, quien
legisla sobre cuestiones comerciales. Por ello, todas
las decisiones que afectan a las relaciones comer-
ciales de Espana con paises terceros se toman con-
forme a los procedimientos previstos en el derecho
de la Unidon Europea?

La UE tiene una extensa red de acuerdos comercia-
les con paises y regiones de todo el mundo. Estos
acuerdos son una herramienta clave de su politica
comercial y se hegociany aplican siguiendo un pro-
ceso estructurado. El principal objetivo es mejorar
las oportunidades comerciales y superar las barreras
al comercio. Para ello, los acuerdos buscan: 1) redu-
cir o eliminar por completo los aranceles sobre bie-
nes, 2) facilitar el acceso a los mercados de servicios
y de inversion y 3) asegurar la proteccion de indica-
ciones geograficas de productos de la UE3

(1) Parlamento Europeo y Consejo de la Unidn Europea. (2018). Reglamento (UE) 2018/848 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 30

de mayo de 2018, sobre producciéon ecoldgica y etiquetado de los productos ecoldégicos y por el que se deroga el Reglamento (CE) n.°
834/2007 del Consejo. Diario Oficial de la Unién Europea, L 150, 1-92. https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2018/848/0j/spa

(2) Ministerio de Economia, Comercio y Empresa. (s.f.). Politica comercial de la UE. https://comercio.gob.es/PoliticaComercial UE/Paginas/

index.aspx

(3) Consejo de la Unidn Europea. (s.f). Acuerdos comerciales. https://www.consilium.europa.eu/es/policies/trade-agreements/



https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming_es
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2018/848/oj/spa 
https://comercio.gob.es/PoliticaComercialUE/Paginas/index.aspx 
https://comercio.gob.es/PoliticaComercialUE/Paginas/index.aspx 
https://www.consilium.europa.eu/es/policies/trade-agreements/
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Acuerdos comerciales en el marco de la produc-
cién ecoldgica

El comercio internacional de productos ecoldgicos
presenta particularidades normativas que son ges-
tionadas y resueltas a través de la politica comercial
de la UE.

Al igual que en la UE la legislacion para produc-
tos ecoldgicos estd recogida por el Reglamen-
to (UE) 2018/848, la mayoria de los paises de fue-
ra de la UE (como Estados Unidos, Chile o Japodn)
tienen su propia legislacion. Aunque estas nor-
mativas suelen ser similares, no son idénticas,
lo que crea una barrera comercial, ya que cual-
quier producto exportado debe cumplir con la
legislacion especifica del mercado de destino.

Para facilitar el comercio, la UE integra en su estrate-
gia comercial la negociacion de acuerdos de reco-
nocimiento de equivalencia. Con algunos paises, la

UE ha logrado firmar este tipo de acuerdos, lo que
significa que ambas partes reconocen sus respec-
tivas normativas y sistemas de control como equi-
valentes, permitiendo que los productos ecologicos
certificados en uno puedan venderse como tal en el
otro sin necesidad de una nueva certificacion. Con
otros paises estos acuerdos todavia no existen, por
lo que las personas exportadoras de productos eco-
l6gicos de la UE deben asegurarse de cumplir con
todos los requisitos especificos del pais de destino
y, para ciertos paises, obtener una certificacion local
adicional para poder comercializar sus productos
como “ecoldgicos”.

Toda la informacion oficial relativa a la produccion
ecologica, incluyendo los detalles sobre los acuer-
dos comerciales y la normativa aplicable, se puede
consultar en el portal de la Comision Europea de-
dicado especificamente a la Agricultura Ecoldgica.

Proceso de exportaciéon

Las personas operadoras espanolas que deseen ex-
portar a paises fuera de la UE deben cumplir con
una serie de requisitos generales:

- La persona operadora debe tener certificadala
actividad de EXPORTACION, con la categoria del
producto a exportar segun lo establecido en el
articulo 35.1 del Reglamento (UE) 2018/848, emi-
tido por la entidad de control de la certificacion
europea, donde se especifique que la persona
operadora cuenta con la actividad de exporta-
cion. Este certificado se puede consultar en TRA-
CES NT de manera publica.

« El producto debe contar con la certificacion
ecoldgica de la UE conforme el Reglamento (UE)
2018/848.

« Cumplir con los requisitos de las nhormativas
del pais de destino, como requisitos adicionales
de etiquetado, certificacion o controles sanita-
rios.

- Preparar la documentacion aduanera necesa-
ria para la exportacion.

Algunas administraciones aduaneras de terce-
ros paises no pertenecientes a la UE solicitan la
cumplimentacion de documentos especificos
gue deben acompanar al certificado ecoldgico,
emitidos por las entidades de control europeas.
Algunos paises tienen sus propios documentos e
incluso sus propias plataformas telematicas para
la tramitacion, como es el caso de EE. UU. o la
Republica de Corea. Los requisitos aplicables a
las exportaciones pueden consultarse en la web
de Access2Markets.

Por tanto, antes de iniciar cualquier proceso de ex-
portacion se requiere de una preparacion y buena
planificacion. Los pasos que se describen a con-
tinuacion conforman una hoja de ruta para que
cualquier operador/a pueda planificar su entrada
en nuevos mercados de forma segura, eficaz y cum-
pliendo con toda la normativa vigente:

1. Verificar el tipo de destino - ;El pais de destino
tiene firmado un acuerdo con la UE?

- Si (acuerdo equivalencia): seguir normativa es-
pecifica.

- No: hay que confirmar si es necesario certifi-
carse adicionalmente para la norma del pais
de destino o No es necesario. Si se necesita una
certificacion adicional, se trataria de una doble
certificacion: la certificacion UE y la certificacion
conforme a la normativa nacional del pais im-
portador. Sin embargo, hay paises que, sin haber
firmado un acuerdo comercial, con solo disponer
de la certificacion de la UE, lo dan por vélido y es
suficiente.

2. Hay que confirmar que el producto esta certi-
ficado como ecoldgico segun la UE.

- El producto debe estar certificado conforme al
Reglamento (UE) 2018/848.

- La certificacion debe estar emitida por un orga-
nismo o autoridad de control autorizado. Puedes
consultar la lista de organismos y autoridades de
control en el enlace https://ec.europa.eu/agricul-
ture/ofis_public/index.html

3. Verificar si el producto esta cubierto por el
acuerdo.

- Consultar el anexo técnico del acuerdo con el
pais.

- Si no esta cubierto, revisar si requiere certifica-
cion local adicional.

4, Solicitar los certificados requeridos por el
pais tercero.

- Comprobar si es obligatorio un certificado adi-
cional de la transaccion, como es el caso de EE.
UU. o la Republica de Corea.

- Debe estar validado por el mismo organismo o
autoridad de control ecoldgico que emite el cer-
tificado y debe ser presentado en aduana.

5. Verificar requisitos documentales y sanitarios
del pais importador. Segun el pais, puede ser
necesario:

- Certificado de conformidad nacional.

- Registro de importador o producto en sistemas
locales.

- Certificado fitosanitario.

- Factura y albaran con trazabilidad, codigos de
lote, mencion “organic’, etc.
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6. Etiquetado conforme a normativa vigente del
pais destino.

- Verificar si es obligatorio traducir la etiqueta
(idioma local).

- Confirmar si es obligatorio el logotipo nacional
del pais de destino.

- Afadir datos del importador, certificador, nu-
mero de lote o cualquier otro dato adicional si lo
exige la normativa.

7. Coordinacion logistica y aduanera.

- Hay que asegurar que la certificacion esta dis-
ponible antes de que la mercancia cruce la fron-
tera.

- Confirmar si el importador esta registrado en la
autoridad competente local.

- Presentar todos los documentos en aduana:
factura, COI, certificado sanitario, etiquetado
aprobado, etc.

8. Conservacion y trazabilidad.

- Conservar las copias de los documentos emiti-
dos para la exportacion (certificado de transac-
cion, certificado ecoldgico, facturas, etiquetas,
etc.) durante al menos 2 afnos.

- La persona operadora debe garantizar trazabili-
dad completa del lote exportado desde origen a
destino.



https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming_es
https://webgate.ec.europa.eu/tracesnt/directory/publication/organic-operator/index
https://webgate.ec.europa.eu/tracesnt/directory/publication/organic-operator/index
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/index.html
https://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/index.html
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Regulacion y normativa de exportacion por pais

A. Acuerdo comercial

No existe un reconocimiento formal de las normas de producciéon y control ecolégico de la UE como equi-
valentes en el pais de destino; por ello, para exportar productos ecoldégicos es necesario cumplir tanto con la
normativa de la UE como con la legislacion especifica del mercado de importacion.

B. Autoridad competente
- Ministry of Environment, Water and Agriculture (MEWA, Ministerio de Medio Ambiente, Agua y Agricul-
tura)
- Saudi Food and Drug Authority (SEDA, Autoridad Saudi de Alimentos y Medicamentos)

C. Normativa aplicable
1. Legislacion sobre produccién ecolégica (nacional): Organic Agriculture Law (Ley de Agricultura Ecolo-
gica). Apartados relevantes:
- Capitulo IV: condiciones y requisitos para la autorizacion de organismos de certificacion y el mecanismo
de supervision.
- Capitulo IX: etiquetado.
- Capitulo X, articulo 32: importacion.
2. Legislacién alimentaria general (horizontal): Food Act & Regulation (Ley y Regulacion de Alimentos)

D. Logotipo ecoldgico .
De acuerdo con el articulo 29 de la Ley de Agricultu- \ ‘

ra Ecoldgica, el uso del logotipo nacional saudi (llus-
tracion 1) es de caracter obligatorio, por lo que todos
los productos certificados como ecoldgicos desti-
nados a la importacion en Arabia Saudi deben in-
corporarlo en su etiquetado, de conformidad con la
normativa saudi vigente en materia de etiquetado. QQ','

llustracion 1
Logotipo ecologico de
Arabia SaudT

E. Otros enlaces de interés
- SFDA - Laws and Regulations. Portal oficial del SFDA para consultar las leyes y normativas en materia de
alimentacion en Arabia Saudi.
- Imported Food Control E-Services (IFCES). Servicio electronico del SFDA para el control de alimentos
importados. A través del Food Registration System (FIRS) se deben registrar los nuevos productos alimen-
ticios.
- Condiciones y Requisitos para la Autorizacion de Productos Ecoldgicos. Documento del SFDA que des-
cribe las condiciones aplicables a los alimentos ecoldgicos, incluyendo requisitos de etiquetado y decla-
raciones.
- Lista de establecimientos alimentarios que exportan a Arabia Saudi. Plataforma donde se pueden con-
sultar las empresas con permiso o prohibicion para importar productos alimenticios al pais.
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A. Acuerdo comercial

No existe un reconocimiento formal de las normas de producciéon y control ecolégico de la UE como equi-
valentes en el pais de destino; por ello, para exportar productos ecoldgicos es necesario cumplir tanto con la
normativa de la UE como con la legislacion especifica del mercado de importacion.

B. Autoridad competente
- Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria (SENASA)
- Administracion Nacional de Medicamentos, Alimentos y Tecnhologia Médica (ANMAT)

C. Normativa aplicable
1. Legislacion sobre produccion ecolégica: Ley 25.127 de Produccion Ecoldgica, Bioldgica u Organica. A su
vez, también cuenta con las siguientes regulaciones:
- Decreto 97/2001: reglamentacion de la ley 25127.
- Decreto 206/2001: creacién del Programa Nacional de Produccién Organica. Aspectos relevantes: anexo
I, articulo 3: importacion.
- Resolucion N*1291/2012: isologotipo oficial de productos orgénicos.
- Resolucion N°374/16: sistema de produccién, comercializacidn, control y certificacion de productos orgéa-
nicos.
2. Legislacion alimentaria general (horizontal): Codigo Alimentario Argentino (CAA). Segun el Decreto
35/2025, se consideraran satisfechas las exigencias del CAA si los productos alimenticios cuentan con cer-
tificacion emitida por paises considerados de alta vigilancia sanitaria, es decir, que utilicen las normas del
Codex Alimentarius (FAO/OMS), como es el caso de la UE.

GAN
O CO

D. Logotipo ecolégico

De acuerdo con el articulo 2 de la Resolucion
N.° 1291/2012, el uso del logotipo ecoldgico
nacional (llustracion 2) es obligatorio para los
productos producidos y/o elaborados en la Re-
publica Argentina. No obstante, la normativa
no aclara si dicha obligacion se extiende a los
productos importados de terceros paises.

e

llustracion 2:
Logotipo ecologico de Argentina

E. Otros enlaces de interés
- Alimentos - Gobierno de Argentina. Informacion y servicios para profesionales y empresas en materia de
alimentacion.

- Normativa alimentaria vigente. Base de datos oficial con legislacion en materia de alimentos.

- Produccion Organica - SENASA. Secciones disponibles: entidades certificadoras, listado de operadores,
listado oficial de insumos comerciales, instructivos para gestiones y normativa.

- Alimentos Organicos Argentina. Portal con informacién general sobre produccion y consumido de pro-
ductos organicos en Argentina.

- Instituto Nacional de Vitivinicultura (INV). Registro obligatorio para la importacion de vino y otros pro-
ductos derivados de la uva.

- SIFeCA. Sistema de Informacion Federal para la Gestion del Control de los Alimentos.

- SIGPV. Portal para consultar los requisitos fitosanitarios de importacion.



https://www.mewa.gov.sa/en/Pages/default.aspx
https://www.mewa.gov.sa/en/Pages/default.aspx
https://www.sfda.gov.sa/en
https://www.mewa.gov.sa/en/InformationCenter/DocsCenter/RulesLibrary/Docs/Saudi Organic Agriculture Law and by-Law (stamped).pdf
https://www.mewa.gov.sa/en/InformationCenter/DocsCenter/RulesLibrary/Docs/Saudi Organic Agriculture Law and by-Law (stamped).pdf
https://sfda.gov.sa/sites/default/files/2021-04/Food Act %26 Regulation.pdf
https://sfda.gov.sa/en/regulations
https://ghad.sfda.gov.sa/en
http://www.sfda.gov.sa/sites/default/files/2025-04/SFDA-3452ddf44E.pdf
https://www.sfda.gov.sa/en/list_countries
https://www.argentina.gob.ar/senasa
https://www.argentina.gob.ar/anmat
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/ley-25127-59885/texto
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/decreto-97-2001-65966
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/decreto-206-2001-66181
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/resoluci%C3%B3n-1291-2012-206732
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/resoluci%C3%B3n-374-2016-263620/texto
https://www.argentina.gob.ar/anmat/codigoalimentario
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/decreto-35-2025-408481/texto
https://www.argentina.gob.ar/normativa/nacional/decreto-35-2025-408481/texto
https://www.argentina.gob.ar/anmat/regulados/alimentos
https://www.argentina.gob.ar/anmat/regulados/alimentos/normativa
https://www.argentina.gob.ar/senasa/programassanitarios/produccion-organica
https://alimentosargentinos.magyp.gob.ar/HomeAlimentos/organicos/
https://www.argentina.gob.ar/inv
https://www.argentina.gob.ar/anmat/regulados/alimentos/sifega
https://aps2.senasa.gov.ar/afidi/ConsultaPublicaRequisitos.seam
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A. Acuerdo comercial

No existe un reconocimiento formal de las normas de produccion y control ecoldgico de la UE como equiva-
lentes; sin embargo, los productos certificados como ecoldgicos en la UE son aceptados en el pais de destino
bajo esa condicion.

B. Autoridad competente
- Department of Agriculture, Fisheries and Forestry (DAFF, Departamento de Agricultura, Pesca y Silvicul-
tura)
- Food Standards Australiana New Zealand (FSANZ, Normas Alimentarias Australia y Nueva Zelanda). Au-
toridad binacional independiente que elabora normas alimentarias sobre composicion, etiquetado y con-
taminantes. Estas normas se aplican a todos los alimentos producidos o importados para su venta en
Australia y Nueva Zelanda.

C. Normativa aplicable
1.Legislacion sobre produccion ecolégica: National Standard for Organic and Bio-Dynamic Produce (Nor-
ma Nacional de Productos Ecologicos y Biodinamicos).
Apartados relevantes:
- Apartado 5: etiquetado y publicidad.
- Apartado 6: productos importados.
2. Legislacion alimentaria general (horizontal): Food Standards Code (Cddigo de Normas Alimentarias).

En Australia, la certificacion de productos ecoldgicos no es obligatoria para el mercado interno. No obs-
tante, muchas empresas optan por certificarse a través de organismos privados para reforzar la credibili-
dad del etiquetado y la confianza del consumidor.

Los estandares ecoldgicos son gestionados por organizaciones privadas, que utilizan como referencia la
Norma Nacional para Productos Orgdnicos y Biodindmicos, norma oficial aplicada por el Departamento
de Agricultura para la certificacion de exportaciones.

D. Logotipo ecolégico
Australia no dispone de un logotipo ecoldgico nacional oficial. Los productos que cumplen con los estan-
dares ecologicos se identifican mediante los logotipos de los organismos de control privados autorizados.
Asimismo, los operadores certificados conforme a la normativa de la UE pueden utilizar el logotipo eco-
l6gico de la UE.

E. Otros enlaces de interés
- DAFF - Importacion de alimentos a Australia. Portal oficial con requisitos y procedimientos para la im-
portacion de alimentos al pais.
- DAFF - Productos organicos y biodinamicos. Informacién oficial del Departamento de Agricultura, Pesca
y Silvicultura sobre productos organicos y biodinamicos.
- Organismos de control de certificacion ecoldgica autorizados. Listado de entidades privadas reconoci-
das para la certificacion ecoldgica en Australia.
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y Canada que permite que los productos certificados con-
forme a las normas ecoldgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y etiguetarse como
ecoldgicos tanto en Canada como en la UE, siempre que se cumplan las condiciones establecidas en dicho
acuerdo.

B. Autoridad competente
- Canadian Food Inspection Agency (CFIA, Agencia Canadiense de Inspeccion Alimentaria)

C. Normativa aplicable
1. Legislacion sobre produccién ecolégica: Canadian Organic Standards (Normas Ecoldgicas Canadien-
ses). Otras regulaciones relevantes:
- Uso del logotipo ecologico en productos ecologicos.
2. Legislacion alimentaria general (horizontal): Safe Food for Canadians Regulations (SFCR, Normativa
sobre Alimentos Seguros para los Canadienses). Apartados relevantes:
- Parte 13: productos ecoldgicos (division 5: etiquetado y publicidad y division 6: comercio interprovincial
e importacion).
3. Acuerdo de equivalencia con la UE. Para que los productos agricolas de la UE puedan importarse y co-
mercializarse como ecoldgicos en Canada, deben cumplir las condiciones establecidas en el acuerdo de
equivalencia. La certificacion debe realizarse en la UE conforme a la normativa ecoldgica oficial y a traves
de un organismo o autoridad de control autorizado (incluido el CAECV). Ademas, cada envio debe estar
acompanado de un certificado de operador. Asimismo, la exportacion desde la UE debe ajustarse tanto
a la legislacion europea aplicable a las exportaciones como a la normativa canadiense en materia de ali-
mentos, en especial la Parte 13 SFCR.

D. Logotipo ecolégico

En virtud del acuerdo de equivalencia entre la UE y
Canada, las personas operadoras de la UE pueden
emplear de manera voluntaria el logotipo ecologi-
co nacional de Canada (llustracion 3), siempre que
cumplan las disposiciones de la Parte 13 del SFCR
y que el etiquetado se ajuste a la normativa cana-
diense vigente.

llustracion 3:
LOgOtipo ec
de Canada (C

Organic)

E. Otros enlaces de interés
- Justice Laws Website. Portal oficial para consultar la normativa canadiense vigente.
- Automated Import Reference System (AIRS). Herramienta de referencia de la CFIA que muestra los re-
quisitos de importacion de mercancias reguladas.
- Manual de Instrucciones del Canada Organic Regime (COR). Documento gque recoge las politicas y pro-
cedimientos aplicables al COR, incluida la acreditacién de organismos de certificacion y la certificacion de
productos ecoldgicos.
- Requisitos del COR para las importaciones. Informacién detallada sobre las condiciones de importacion
de productos ecoldgicos en Canada bajo el COR.



https://www.agriculture.gov.au/
https://www.agriculture.gov.au/
https://www.foodstandards.gov.au/
https://www.agriculture.gov.au/sites/default/files/documents/national-standard-edition.pdf
https://www.agriculture.gov.au/sites/default/files/documents/national-standard-edition.pdf
https://www.foodstandards.gov.au/food-standards-code
https://www.agriculture.gov.au/biosecurity-trade/import/goods/food
https://www.agriculture.gov.au/agriculture-land/farm-food-drought/food/organic-biodynamic
https://www.agriculture.gov.au/about/contact/phone/approved-certifying-bodies
https://inspection.canada.ca/en
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/organic-products/standards
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/organic-products/standards
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/industry/organic-claims#c5
https://laws-lois.justice.gc.ca/eng/regulations/SOR-2018-108/index.html
https://laws-lois.justice.gc.ca/eng/regulations/SOR-2018-108/index.html
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/organic-products/equivalence-arrangements/eucoea-overview
https://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/index.html
https://laws-lois.justice.gc.ca/
https://inspection.canada.ca/en/importing-food-plants-animals/airs
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/organic-products/operating-manual
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/organic-products/import-requirements
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y Chile que permite que los productos certificados conforme
a las normas ecolodgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y etiquetarse como ecologi-
cos tanto en Chile como en la UE, siempre que se cumplan las condiciones establecidas en dicho acuerdo.

B. Autoridad competente
- Servicio Agricola y Ganadero (SAQ)

C. Normativa aplicable
1.Legislacion sobre produccién ecolégica: Ley N20.089: establece el Sistema Nacional de Certificacion
de Productos Organicos Agricolas y regula las condiciones para la comercializacion de productos bajo la
denominacion “organico” o sus equivalentes.
2. Legislacién alimentaria general (horizontal):
- Reglamento Sanitario de los Alimentos (Decreto Supremo N.° 977 de 1996)
- Ley N° 20.606 sobre Composicion Nutricional de los Alimentos y su Publicidad
3. Acuerdo de equivalencia con la UE: Chile permite la importacion y comercializacion de determinados
productos organicos procedentes de la UE, tal como se especifica en el Anexo Il. Estos productos deben
cumplir la normativa europea recogida en el Anexo Il y estar acompanados de un certificado emitido por
un organismo o autoridad de control autorizado por la UE (incluido el CAECV), de conformidad con lo
establecido en la legislacion chilena.

D. Logotipo ecoldgico y etiquetado Q»G AN / C

En virtud del acuerdo de equivalencia entre la UE o
y Chile, las personas operadoras de la UE pueden
emplear de manera voluntaria el logotipo ecoloégico
nacional de Chile (llustracion 4), conforme a lo es-
tablecido en el articulo 5 del Acuerdo, siempre que
cumplan las disposiciones correspondientesy el eti-
guetado se ajuste a la normativa chilena vigente.

%46 - can®

llustracion 4
Logotipo ecologico de Chile

(SAG - Chile)

E. Otros enlaces de interés
- Certificacion de Productos Organicos - Ministerio de Agricultura. Portal oficial con informacion sobre el
Sistema Nacional de Certificacion de Productos Organicos y sus requisitos.
- Biblioteca del Congreso Nacional de Chile. Base de datos oficial para consultar la normativa chilena vi-
gente.
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A. Acuerdo comercial

No existe un reconocimiento formal de las normas de producciéon y control ecolégico de la UE como equi-
valentes en el pais de destino; por ello, para exportar productos ecoldgicos es necesario cumplir tanto con la
normativa de la UE como con la legislacion especifica del mercado de importacion.

B. Autoridad competente
- Ministry of Agriculture and Rural Affairs of the People’s Republic of China (MARA, Ministerio de Agricul-
tura y Asuntos Rurales de la Republica Popular China)
- Ministry of Ecology and Environment the People’s Republic of China (MEE, Ministerio de Ecologia y Me-
dio Ambiente de la Republica Popular China)
- National Health Commission of the People’s Republic of China (NHC, Comision Nacional de Sanidad de
la Republica Popular China)

C. Normativa aplicable
1. Legislacion sobre produccién ecoldgica: China Organic Standard GB/T 19630-2019.
2. Legislacion alimentaria general (horizontal): Ley de Seguridad Alimentaria de la Republica Popular de
China.
China no reconoce la certificacion de productos ecolégicos emitida en otros paises ni autoriza a organismos
de certificacion extranjeros a acreditar los productos importados. Por lo tanto, la Unica via para exportar pro-
ductos ecolégicos al mercado chino es cumplir con los requisitos de produccion y registro establecidos en
su normativa nacional

D. Logotipo ecolégico

El uso del logotipo nacional de China (llustracion 5) en pro-
ductos ecoldgicos es obligatorio. Para ello, los productos de-
ben someterse al procedimiento de certificacion establecido,
realizado por un organismo de certificacion autorizado por
el Certification and Accreditation Administration of China
(CNCA) y conforme a la norma GB/T 19630-20195

llustracion 5: Logotipo
. N ecologico de China
E. Otros enlaces de interés

- Base de datos de leyes y reglamentos - Asamblea Popular Nacional de China (APNRPC). Portal oficial
para consultar legislacion y normativa vigente en la Republica Popular China.

- Fangyuan Organic Food Certification Center (FOFCC). Organismo de certificacion acreditado en China
para productos organicos.

- Organic Food Development and Certification Center of China (OFDC). Centro de desarrollo y certificacion
de alimentos orgdnicos reconocido oficialmente en China.

- Certification and Accreditation Administration of China (CNCA). Autoridad competente encargada de
supervisar a los organismos de certificacion y acreditacion.

- General Administration of Customs of China (CACC). Autoridad responsable de los procedimientos adua-
neros y de importacion.

- State Administration for Market Regulation (SAMR). Organismo estatal encargado de la supervision del
mercado, la seguridad alimentaria y la proteccion del consumidor.

- Guia rapida oficiosa de CIFER. Orientaciones practicas para el autorregistro de empresas extranjeras pro-
ductoras de alimentos destinadas a la exportacion a China.

(4) ICEX (2025). Normativa agroalimentaria en China. Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de Espafa en Pekin.
(5) Comision Europea. (s.f.). Access2Markets, Export Country (Spain) and Destination Country (China). Access2Markets.

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home



https://www.sag.gob.cl/
http://normativa.sag.gob.cl/Publico/Normas/DetalleNorma.aspx?id=246460
https://www.bcn.cl/leychile/navegar?idNorma=71271
https://www.bcn.cl/leychile/navegar?idNorma=1041570
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:22017A1214(01)#tit_1
https://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/index.html
https://www.sag.gob.cl/ambitos-de-accion/certificacion-de-productos-organicos
https://www.bcn.cl/portal/
http://english.moa.gov.cn/
http://english.moa.gov.cn/
https://english.mee.gov.cn/
https://english.mee.gov.cn/
https://en.nhc.gov.cn/
https://en.nhc.gov.cn/
https://flk.npc.gov.cn/detail2.html?ZmY4MDgxODE3YWIyMmUwYzAxN2FiZDhkODVhMjA1ZjE%3D
https://flk.npc.gov.cn/detail2.html?ZmY4MDgxODE3YWIyMmUwYzAxN2FiZDhkODVhMjA1ZjE%3D
https://flk.npc.gov.cn/index.html
http://fofcc.org.cn/en/
https://www.ofdc.org.cn/en/index.php
https://www.cnca.gov.cn/
http://www.customs.gov.cn/
http://cx.cnca.cn/CertECloud/resultSn/skipResultSnFull?currentPosition=%E9%A3%9F%E5%93%81%E5%86%9C%E4%BA%A7%E5%93%81%E8%AE%A4%E8%AF%81
https://servicio.mapama.gob.es/cexgan/DocumentacionPublica/GuiaRegistroEmprChina.pdf
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
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A. Acuerdo comercial

No existe un reconocimiento formal de las normas de produccion y control ecolégico de la UE como
equivalentes en el pais de destino; por ello, para exportar productos ecoldgicos es necesario cumplir tanto
con la normativa de la UE como con la legislacion especifica del mercado de importacion.

B. Autoridad competente
- Ministry of Climate Change and Environment (MOCCAE, Ministerio de Cambio Climatico y Medio
Ambiente)
- Ministry of Industry and Advanced Technology (MOIAT, Ministerio de Industria y Tecnologia Avanzada)
- Dubai Municipality - Food Safety Department (DM, Departamento de Seguridad Alimentaria del
Ayuntamiento de Dubai)
- Abu Dhabi Agriculture and Food Safety Authority (ADAFSA, Autoridad de Agricultura y Seguridad
Alimentaria de Abu Dabi)

C. Normativa aplicable
La normativa sobre productos ecolégicos en los Emiratos Arabes Unidos (EAU) es de caracter federal, es decir,
estd unificada y aplicable a todos los emiratos (Abu Dabi, Dubai, Sharjah, Ajman, Fujairah, Ras Al Khaimah 'y
Umm al-Quwain). No obstante, los procedimientos administrativos pueden variar, ya que son las autoridades
locales quienes revisan y registran las importaciones. Por ejemplo, antes de introducir cualquier producto
alimenticio en los EAU, el operador comercial debe obtener la aprobacion de etiquetado de la autoridad
competente del emirato de destino ©.
1. Legislacién sobre produccién ecoldgica:
- Federal Law N° (5) of the year 2009 on the Organic Inputs and Products.
Apartados relevantes:
- Articulo 25: normas para el uso de logotipos ecoldgicos extranjeros.
- Articulo 28: normas para la importacion y exportacion de insumos y productos ecoldgicos.
- Decreto Ministerial N°236 de 2014. Relativo a la importacion y circulacion de insumos y productos
alimenticios ecoldgicos.
- Decreto Ministerial N°103 de 2012. Relativo a la adopcidn del logotipo “orgénico/ecolégico”.
2. Legislacién alimentaria general (horizontal): Federal Law N°10 of 2015 on Food Safety.

D. Logotipo ecolégico

El uso del logotipo nacional de los EAU (llustracion
6) es de caracter obligatorio, por lo que todos los
productos certificados como ecoldgicos deben in-
corporarlo en su etiquetado.®

E. Otros enlaces de interés

- Portal oficial de legislacion de los EAU. Base de datos oficial para consultar leyes y reglamentos vigentes
en los Emiratos Arabes Unidos.

(3) Consejo de la Unién Europea. (s.f.). Acuerdos comerciales. https://www.consilium.europa.eu/es/policies/trade-agreements/

(6) Comisidon Europea. (s.f.). Access2Markets. Access2Markets, Export Country (Spain) and Destination Country (UAE).

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y Estados Unidos (EE. UU.) que permite que los productos
certificados conforme a las normas ecoldgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y
etiguetarse como ecoldgicos tanto en EE. UU. como en la UE, siempre que se cumplan las condiciones
establecidas en dicho acuerdo.

B. Autoridad competente
- United States Department of Agriculture (USDA, Departamento de Agricultura de Estados Unidos)

C. Normativa aplicable

1. Legislacién sobre produccién ecolégica:

7CER - Part 205: National Organic Program (NOP). Apartados relevantes:

- Subapartado D: etiquetas, etiquetado e informacion comercial.
2. Legislacion alimentaria general (horizontal): Title 7 U.S.C. - Agriculture.
3. Acuerdo de equivalencia con la UE: Este acuerdo se aplica al comercio directo entre la UE y EE. UU. y
cubre cultivos, productos silvestres, ganaderia y productos procesados. En el caso del vino, la normativa
estadounidense exige requisitos especificos sobre el uso de sulfitos y el etiquetado. Ademas, todo vino
destinado al mercado estadounidense debe contar con la aprobacion de la United States Food and Drug
Administration (FDA).

D. Logotipo ecolégico

De acuerdo con el acuerdo de equivalencia entre la
UE y EE.UU, el uso del logotipo ecoldgico nacional
estadounidense (llustracion 7) es de caracter volun-
tario. En todos los casos, los productos deben cum-
plir los requisitos de etiquetado ecologico estable-
cidos por el USDA.

Logotipo eco

E. Otros enlaces de interés
- Portal para el Certificado de Importacion NOP. Los productos ecoldgicos de la UE importados en EE.
UU. bajo el acuerdo de equivalencia deben ir acompanados de un Certificado de Importacion NOP. Estos
certificados son emitidos por los organismos de certificacion acreditados en la UE a través de la base de
datos GLOBAL Organic Integrity Database (Organic Integrity) del USDA.

—


https://www.moccae.gov.ae/
https://www.moccae.gov.ae/
https://moiat.gov.ae/en/
https://www.digitaldubai.ae/
https://www.digitaldubai.ae/
https://faolex.fao.org/docs/pdf/uae143076E.pdf
https://uaelegislation.gov.ae/en/legislations/1161/download
https://www.moccae.gov.ae/en/legislations.aspx#page=1
https://www.ams.usda.gov/
https://www.ecfr.gov/current/title-7/subtitle-B/chapter-I/subchapter-M/part-205
https://www.ecfr.gov/current/title-7
https://www.ams.usda.gov/services/organic-certification/international-trade/european-union
https://www.fda.gov/
https://www.fda.gov/
https://www.ams.usda.gov/services/organic-certification/international-trade/Electronic-Organic-Import-Certificates
https://organic.ams.usda.gov/integrity/
https://www.consilium.europa.eu/es/policies/trade-agreements/
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
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A. Acuerdo comercial

No existe un reconocimiento formal de las normas de produccién y control ecoldgico de la UE como
equivalentes en el pais de destino; por ello, para exportar productos ecoldgicos es necesario cumplir tanto
con la normativa de la UE como con la legislacion especifica del mercado de importacion.

B. Autoridad competente
- Agricultural and Processed Food Products Export Development Authority (APEDA, Autoridad de
Desarrollo de la Exportacion de Productos Alimentarios Agricolas y Transformados)
- Food Safety and Standards Authority of India (FSSAI. Autoridad de Seguridad Alimentaria y Normas de
la India)

C. Normativa aplicable

1. Legislacién sobre produccién ecolégica:
- NPOP (National Programme for Organic Production) Regulation 8th Edition (2024): establece las Normas
Nacionales para la Produccion Ecoldgica (NSOP, National Standards for Organic Production), las reglas de
acreditacion de los organismos de certificacion, las directrices para la certificacion y la regulacion del uso
del logotipo nacional India Organic. Apartados relevantes:

- Punto 4.6: disposiciones sobre la importacion de productos ecoldgicos.

- Punto 7: uso del logotipo de certificacion ecoldgica.
- Food Safety and Standards (Organic Foods) Regulations, 2017. Apartados relevantes:

- Capitulo lll, punto 9: importaciones de alimentos ecoldgicos.

- Capitulo I, punto 5: etiquetado.
2. Legislacién alimentaria general (horizontal): Food Safety and Standards (Food Product Standards and
Food Additives) Regulations, 2011

D. Logotipo ecolégico
El uso del logotipo nacional de la India (llustracion
8) es de caracter voluntario, de acuerdo con el Ca-

pitulo I, punto 5 de los Food Safety and Standards

(Organic Foods) Regulations de 2017. De acuerdo

con el NPOP, Unicamente los productos que cum- ‘L

plan con las normativas aplicables y estén certi- ac
ficados por un organismo de control acreditado Jaivik B
pueden obtener la licencia para utilizar el logotipo

India Organic. Hlustracicn 8

Logotipo ecologico de India (India Organic)

E. Otros enlaces de interés
- National Programme for Organic Production (NPOP). Portal oficial con informacién sobre el programa
nacional para la producciéon ecoldgica, sus normativas y directrices.
- Organismos de control acreditados - NPOP. Listado oficial de entidades autorizadas para la certificacion
de productos organicos bajo el marco del NPOP.
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y Japon que permite que los productos certificados conforme a
las normas ecoldgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y etiquetarse como ecoldgicos
tanto en Japon como en la UE, siempre que se cumplan las condiciones establecidas en dicho acuerdo.

B. Autoridad competente
- Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries (MAFF, Ministerio de Agricultura, Silvicultura y Pesca)

C. Normativa aplicable
1. Legislacion sobre produccion ecolégica: Organic JAS.
2. Legislacién alimentaria general (horizontal): Act on Japanese Agricultural Standards (Act No.175 of May
11,1950).
3. Acuerdo de equivalencia con la UE. Para que los productos agricolas de la UE puedan importarse y
comercializarse como ecolodgicos en Japodn, deben cumplirse las condiciones establecidas en el acuerdo
de equivalencia. Asimismo, cada envio debe ir acompanado de un certificado ecoldgico de exportacion
emitido por un organismo o autoridad de control autorizado (incluido el CAECV).

D. Logotipo ecolégico

Los productos organicos importados pueden llevar
el logotipo JAS Organic (llustracion 9) siempre que
hayan sido producidos o elaborados por operadores
extranjeros certificados por organismos de certifica-
cion japoneses acreditados o por organismos o au-
toridades de control extranjeros reconocidos por el
MAFF, incluido el CAECV.

llustracion 9
Logotipo ecologico de Japon (JAS O

—

rganic)

E. Otros enlaces de interés
- Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries (MAFF) - JAS. Portal oficial del MAFF con informaciéon
completa sobre el sistema JAS, incluidos los requisitos de certificacion y el uso del logotipo.

A



https://apeda.gov.in/
https://apeda.gov.in/
https://fssai.gov.in/
https://fssai.gov.in/
https://npop.apeda.gov.in/sites/default/files/2024-10/NPOP_Eight_Edition_2024.pdf
https://fssai.gov.in/cms/standards-organic-food.php
https://npop.apeda.gov.in/
https://npop.apeda.gov.in/NPOP-Certification-Bodies
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/index.html
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/specific/organic_JAS.html
https://www.japaneselawtranslation.go.jp/ja/laws/view/3378
https://www.japaneselawtranslation.go.jp/ja/laws/view/3378
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/specific/attach/pdf/Organic_equivalency-19.pdf
https://www.maff.go.jp/j/jas/jas_kikaku/koujigaikoku.html
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/index.html
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y el Reino Unido que permite que los productos certificados
conforme a las normas ecoldgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y etiquetarse
como ecoldgicos tanto en el Reino Unido como en la UE, siempre que se cumplan las condiciones estable-
cidas en dicho acuerdo.

B. Autoridad competente
- Department of Environment, Food and Rural Affairs (DEFRA. Ministerio de Medio Ambiente, Alimenta-
cidon y Asuntos Rurales)

C. Normativa aplicable

1.Legislacion sobre produccion ecolégica: The Organic Products Regulations 20009.
- Normativa de etiquetado y publicidad de alimentos ecoldgicos.

2. Legislacién alimentaria general (horizontal): Food Safety Act 1990.

3. Acuerdo de equivalencia con la UE. Apartados relevantes:
- Anexo 14: relativo a los productos ecoldgicos.
- Apéndice 14-B: lista de productos ecolégicos procedentes de la UE reconocidos como equivalentes
por el Reino Unido.
- Apéndice 14-C: disposiciones legales y reglamentarias aplicables a los productos ecoldgicos en el
Reino Unido.

D. Logotipo ecolégico
Los productos podran llevar el logotipo ecoldgico de la UE, cualquiera de los logotipos ecoldgicos de los
organismos de certificacion privados acreditados en el Reino Unido, o ambos, de acuerdo con lo previsto

en la normativa aplicable y siempre que se cumplan los requisitos de etiquetado correspondientes a cada
logotipo.

E. Otros enlaces de interés
- Guia para la importacion de productos ecolégicos al Reino Unido. Informacion detallada del Gobierno
britdnico sobre los requisitos y procedimientos para importar productos ecolégicos.
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y la Republica de Corea que permite que los productos
certificados conforme a las normas ecoldgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y
etiguetarse como ecoldgicos tanto en la Republica de Corea como en la UE, siempre que se cumplan las
condiciones establecidas en dicho acuerdo.

B. Autoridad competente
- Korean Ministry of Agriculture, Food and Rural Affairs (MAPFRA, Ministerio Coreano de Agricultura,
Alimentacion y Asuntos Rurales)
- Korean Ministry of Food and Drug Safety (MFDS, Ministerio Coreano de Seguridad Alimentaria vy
Farmacéutica)

C. Normativa aplicable

1. Legislacion sobre produccién ecolégica: Korean Organic Food Act.
- Normativa para el uso del logotipo ecoldgico nacional.

2. Legislacién alimentaria general (horizontal): Food Sanitation Act.

3. Acuerdo de equivalencia con la UE. Apartados relevantes:
- Apéndice 1, apartado C: los alimentos ecoldgicos importados de la UE deben ir acompanados de un
certificado de importacion NAQS emitido por un organismo o autoridad de control autorizado (inclui-
do el CAECV).

D. Logotipo ecolégico

De acuerdo con el acuerdo de equivalencia (apén-
dice 1, apartado B), los productos pueden llevar el
logotipo nacional de productos ecoldgicos (llustra-
cion 10), el logotipo de la UE 0 ambos.

#VAE

(ORGANIC)

MAFRA KOREA STEHSUAER

llustracion 10
Logotipo ecologico de la Republica de Corea

E. Otros enlaces de interés

- Portal para el Certificado de Importacion NAQS. El National Agricultural Products Quality Management
Service (NAQS), es el organismo responsable de la gestion de la calidad de los productos agricolas y
de la administracion de los procedimientos de control para la importacion de productos ecoldgicos. El
certificado de importacion NAQS es necesario para poder exportar alimentos ecoldgicos a la Republica de
Corea.

- Korea Customs Service (KCS). Autoridad aduanera encargada de los tramites de importaciény control de
mercancias en Corea del Sur.



https://www.gov.uk/government/organisations/department-for-environment-food-rural-affairs
https://www.gov.uk/government/organisations/department-for-environment-food-rural-affairs
https://www.gov.uk/guidance/organic-food-labelling-rules
https://www.gov.uk/guidance/organic-food-labelling-rules
https://www.legislation.gov.uk/ukpga/1990/16/contents
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX:02021A0430(01)-20250104
https://www.gov.uk/guidance/importing-organic-food-to-the-uk#importing-organic-food-from-the-eu-eea-and-switzerland-to-great-britain-and-northern-ireland
https://www.enviagro.go.kr/portal/en/main.do
https://www.enviagro.go.kr/portal/en/main.do
https://www.mfds.go.kr/eng/index.do
https://www.mfds.go.kr/eng/index.do
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/index.html
https://www.enviagro.go.kr/portal/content/en/html/sub/system.jsp
https://www.mfds.go.kr/eng/brd/m_15/view.do?seq=72447&srchFr=&srchTo=&srchWord=&srchTp=&itm_seq_1=0&itm_seq_2=0&multi_itm_seq=0&company_cd=&company_nm=&page=1
https://www.enviagro.go.kr/portal/content/en/html/sub/eu_en.jsp
https://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/index.html
https://www.naqs.go.kr/hp/eng/main/main.do
https://www.customs.go.kr/english/main.do
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A. Acuerdo comercial

Existe un acuerdo de equivalencia entre la UE y Suiza que permite que los productos certificados conforme
a las normas ecoldgicas de cualquiera de las dos partes puedan comercializarse y etiquetarse como ecoldgi-
cos tanto en Suiza como en la UE, siempre que se cumplan las condiciones establecidas en dicho acuerdo.

B. Autoridad competente
- Office Fédéral de I'Agriculture (OFAG, Oficina Federal de Agricultura)

C. Normativa aplicable
1.Legislacion sobre produccion ecolégica: Ordenanza de la OFAC sobre agricultura ecoldgica (910.184)
Apartados relevantes:
- Anexo 1, apartado 2 (UE): recoge las categorias de productos reconocidas en el acuerdo, asi como la
lista de organismos o autoridades de control autorizados (incluido el CAECV).
2. Legislacion alimentaria general (horizontal): Federal Act on Foodstuffs and Utility Articles (817.0).

3. Acuerdo de equivalencia con la UE. Apartados relevantes:
- Anexo 9: productos agricolas y alimenticios de produccion ecoldgica.

D. Logotipo ecolégico
Segun el acuerdo de equivalencia, puede utilizarse el logotipo ecoldgico de la UE. En Suiza no existe un
logotipo ecolégico nacional oficial; en su lugar, son las entidades de certificacion privadas las que dispo-
nen de sus propios logotipos.

E. Otros enlaces de interés
- Acuerdo de equivalencia UE-Suiza. Documento en el que se enumeran las concesiones arancelarias
otorgadas por la Confederacion Suiza y por la UE.
- Fedlex. Portal oficial de la Confederacion Suiza para consultar la legislacién y normativa vigentes.
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Estudio de mercados potenciales parala

exportacion de productos ecoldgicos

En este apartado se presentan los resultados
del andlisis de mercados potenciales para la
exportacion de productos ecoldgicos de Espana,
con especial atencidon a tres sectores estratégicos
para la Comunitat Valenciana: aceite, almendra vy
vino ecoldgico. El objetivo es ofrecer a las empresasy
personas exportadoras una vision clara y practica de
las oportunidades y retos que plantea cada destino,
a partir de informacion procedente de informes
elaborados por el ICEX.

Conviene senalar que los datos utilizados proceden
de estudios publicados en diferentes anos, por lo
gue las tendencias de consumo y las condiciones
de mercado pueden haber experimentado
cambios posteriores. En este sentido, el analisis
debe entenderse como una herramienta orientativa
para hacerse una idea general del mercado, por lo
gue se recomienda que las personas operadoras
interesadas en un pais o sector concreto consulten
siempre la informacion mas actualizada disponible.

El estudio se organiza en tres niveles. En primer
lugar, se realiza un analisis del entorno de cada

pais, que abarca la situacion macroecondmica,
la relacion comercial con Espafa y los principales
factores sociales y de mercado vinculados al
consumo de productos ecoldgicos. En segundo
lugar, se desarrolla un analisis sectorial de los
productos seleccionados (aceite, almendra y vino),
examinando el mercado y la competencia, asi
como las principales oportunidades y desafios
para las personas exportadoras. Cabe senalar que,
en algunos paises, la informacion disponible no
cubre los tres sectores, por lo que se presentan
Unicamente aquellos con datos suficientes para
su analisis. Finalmente, se incluyen las ferias
comerciales mas relevantes en cada pais, como
espacios estratégicos de encuentro con potenciales
clientes, distribuidores y socios locales.

De este modo, este analisis basado en informacion
del ICEX, ofrece una vision estructurada de los
mercados internacionales y pretende servir como
punto de partida para orientar las estrategias de
exportacion de las personas operadoras en los
sectores ecoldgicos de mayor potencial.
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https://www.blw.admin.ch/fr
https://www.fedlex.admin.ch/eli/cc/2020/954/en
https://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/index.html
https://www.gov.uk/guidance/organic-food-labelling-rules
https://www.fedlex.admin.ch/eli/cc/2017/62/en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/HTML/?uri=CELEX:02002A0430(04)-20230101
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=celex%3A22023D0063
https://www.fedlex.admin.ch/en/home?news_period=last_day&news_pageNb=1&news_order=desc&news_itemsPerPage=10
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1. Analisis del entorno

Analisis macroeconémico:

China se posiciona como una potencia econémica
global con un PIB corriente de 17.660.000 millones
de ddlares en 2023, y una prevision de 18.270.000
millones para 2024. El pais registrd una variacion del
PIB del 5,0% entre 2023 y 2024. En términos de pa-
ridad de poder adquisitivo (PPA), el PIB alcanzo los
34.660.000 millones de dolares, con una renta per
capita en PPA de 24.569 ddlares.

En 2023, las finanzas publicas mostraron un saldo
presupuestario negativo del 6,9% sobre el PIBy una
deuda publica del 84,4% del PIB. La tasa de des-
empleo se situd en el 4,7% en 2023, disminuyendo
respecto al 5,0% de 2022. La inflacidn (IPC) tuvo una
variacion anual muy moderada del 0,2% en 2023.
La moneda oficial es el Yuan Renminbi (CNY), cuyo
tipo de cambio promedio en 2024 fue de 7,8 CNY
por euroy 7,2 CNY por dolar estadounidense.”

Relacion comercial con Espaia:

La relacion entre Espana y China se sustenta en un
marco de acuerdos bilaterales disenados para fo-
mentar la cooperacion econdmica, proteger las in-
versiones y regular aspectos fiscales y laborales.

El comercio bilateral es notable, pero presenta un
importante desequilibrio. En 2024, las importa-
ciones espanolas desde China (45174 millones de
euros) superaron ampliamente a las exportaciones
espanolas hacia China (7467 millones de euros),
resultando en un saldo deficitario para Espana de
37.707 millones de euros.”

Factores sociales y de mercado:

China es el segundo pais mas poblado del mundo,
aunqgue su densidad de poblacion es relativamente
baja, ya que la mayoria de la poblacion se concentra
en la region oriental. El pais vive un rapido proceso
de urbanizacion, con aproximadamente un 65% de
la poblacion viviendo en nucleos urbanos. Las prin-
cipales megaciudades son Pekin, Shangai, Guan-

gzhou (Cantén) y Tianjin. El idioma oficial es el chi-
no mandarin. En cuanto a los factores de desarrollo
y desigualdad, China ocupa el puesto 75 de 193 en
el indice de Desarrollo Humano (2022) y presentaba
un coeficiente Gini de 0,357 en 2021.

China se ha consolidado también como el primer
mercado global de comercio electronico. Su sector
de la distribucion se ha liberalizado progresivamen-
te, permitiendo a las companias extranjeras operar
por cuenta propia, con operadores logisticos inter-
nacionales o a traves de distribuidores locales. Ade-
mas, existen oportunidades en sectores como bie-
nes agroalimentarios de alta gama.®

2. Andlisis por sectores
2.1. Sector de la almendra®

Mercado y competencia:

El mercado de la almendra en China es grande y
estd en plena expansion. En 2022, el valor de las
ventas minoristas supero los 456 millones de euros,
lo que representa un crecimiento del 23,2% desde
2017. Las importaciones totales de almendra alcan-
zaron las 120.281 toneladas en 2022, un 25% mas
qgue en 2019. El consumo de almendra es el que
mas crecera dentro de la categoria de frutos secos,
con una prevision de aumento del 1% entre 2022
y 2027.

La produccion local de almendra sin cascara se es-
tima en 52.000 toneladas, concentrada en un 95%
en la provincia de Xinjiang. Esta produccion tiene
un rendimiento bajo en comparacion con sus com-
petidores extranjeros.

En cuanto a los canales de distribucion, el canal re-
tail es el mas importante, representando el 91,26%
de la comercializaciéon de almendras. Dentro de
este, el comercio electronico es el principal canal
de venta, con un 314% de la cuota total. Existe una
tendencia creciente hacia el formato empaqueta-
do frente a la venta a granel.

Hasta la firma del protocolo con Espafia, los Unicos
paises autorizados para exportar almendra a China

(7) ICEX Espafa Exportacion e Inversiones. (2025). Ficha Pais: China 2025. Madrid: ICEX. https://www.icex.es

(8) Oficina Econdmica y Comercial de Espafa en Pekin. (2022). Guia de Pais: China. Madrid: ICEX Espafa Exportacion e Inversiones.

https://www.icex.es

(9) Mufioz Marzo, S. (2023). Ficha Sector: China. Oficina Econdmica y Comercial de Espafa en Pekin. ICEX Espafia Exportacion e Inver-

siones. NIPO: 114-23-013-7. https://www.icex.es

eran Estados Unidos y Australia. En 2022, EE. UU.
liderd las exportaciones de almendra con cascara,
mientras que Australia fue el principal proveedor de
almendra sin cascara.

Oportunidades:

« Acceso al mercado: la oportunidad mas impor-
tante es la firma del protocolo bilateral el 31 de
marzo de 2023, que autoriza por primera vez la
exportacion de almendra espanola a China. Se
estima un potencial de exportacion de 50.000
toneladas en 2025, que podrian llegar a 90.000
en 2032.

- Tendencias de consumo favorables: el creci-
miento del mercado estd impulsado por un fuer-
te interés en la salud y el bienestar, acentuado
tras la pandemia. Las personas consumidoras
chinas valoran cada vez mas los alimentos poco
procesados y saludables, y perciben la almendra
como un producto de alto valor nutritivo. Ade-
mas, la poblaciéon mas joven tiende a sustituir la
proteina animal por la vegetal.

. Calidad del producto espafiol: la almendra es-
panola es valorada internacionalmente por su
alto contenido en aceite, lo que la hace ‘jugo-
sa, suave y de sabor intenso’, caracteristicas que
pueden ser un factor clave de diferenciacion.

- Demanda de la industria transformadora: exis-
te una oportunidad para que la almendra espa-
nola se utilice como ingrediente en la creciente
industria local de snacks, reposteria y productos
de pasteleria, empleandola en formatos como
harinas, leche vegetal, pastas o helados.

.« Sector cosmético: el aceite de almendras tiene
usos en la industria cosmeética para el cuidado de
la piel. China es el segundo mercado de belleza
mas grande del mundo, lo que representa una
importante oportunidad B2B.

« Productos ecoldégicos: hay buena acogida de
los productos ecoldgicos en China, lo que se ali-
nea con la reconversion de plantaciones tradicio-
nales espanolas al cultivo ecoldgico.

Desafios:
- Regulacion y burocracia: los establecimientos
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productores y de procesado espafnoles deben
estar registrados en la plataforma CIFER de la
Administracion General de Aduanas de China
(CGACC) para poder exportar. El proceso estd su-
pervisado por el Ministerio de Agricultura de Es-
pana.

- Requisitos de etiquetado: el etiquetado del
producto debe cumplir con normas estrictas,
incluyendo el numero de registro del productor
extranjeroy la leyenda “Este producto se exporta
a la Republica Popular China” en chino o inglés,
para garantizar la trazabilidad.

. Certificacion ecoldgica: no existe un acuerdo
de reconocimiento mutuo de certificacion eco-
logica entre la UE y China. Por lo tanto, aunque
una almendra sea ecoldgica en Espana, debera
obtener la certificacion china para poder ser co-
mercializada como tal, lo que supone un coste y
una barrera administrativa adicional.

2.2. Sector del vino™

Mercado y competencia:

El mercado del vino en China se encuentra en una
fase de contraccion significativa. En 2023, China fue
el noveno consumidor mundial, pero el consumo
ha disminuido de manera constante desde 2018,
con una caida del 24,7% solo en 2023. Las impor-
taciones también reflejan esta tendencia, con una
reduccion del 26,1% en volumen y del 21,7% en el
valor en el mismo ano. El vino tinto sigue siendo la
categoria dominante, representando casi el 75% del
consumo. Sin embargo, el vino espumoso muestra
un crecimiento notable (7,9% en volumen en 2023),
impulsado por las personas consumidoras jovenes.
El canal de venta minorista (off-trade) es el mas re-
siliente y representa el 74,1% del volumen total, sien-
do el comercio electrénico un canal clave.

En cuanto a la competencia, Francia es el lider ab-
soluto del mercado, con un 48% del valor total de
las importaciones, dominando el segmento pre-
mium. Le siguen Chile (19%), Italia (10%) y Espana
(6%). Un factor clave reciente es la eliminacion en
marzo de 2024 de los aranceles antidumping sobre
el vino australiano, lo que ha provocado su reingreso
agresivo al mercado y ha incrementado la presion
competitiva sobre otros exportadores como Espana.

(10) Carmona Molina, M. P. (2024). El mercado del vino en China. Estudio de Mercado. Oficina Econédmica y Comercial de la Embajada

de Espafa en Pekin. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224240080. http://china.oficinascomerciales.es
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Por otra parte, existe un creciente interés por lo vi-
nos de produccion nacional, incentivado por las au-
toridades. Una parte significativa de los vifiedos de
China se destina a la uva de mesa y, aungue la pro-
duccion local enfrenta desafios de productividad y
clima, la calidad esta mejorando notablemente, a
menudo con inversion extranjera.

El vino espanol es percibido principalmente como
un producto con una excelente relacion cali-
dad-precio, lo que dificulta su posicionamiento en
el segmento premium. Su precio unitario de impor-
tacion (2,99 EUR/kg) es muy inferior al de Francia
(812 EUR/kg) o Italia (6,09 EUR/kQ).

Oportunidades:

- Diversificacion geografica: mientras que, en
ciudades como Pekin o Shanghai, de primer ni-
vel, estan saturadas, existe una gran oportunidad
en ciudades como Chengdu, Wuhan o Xiamen,
de segundo y tercer nivel. Estas regiones tienen
una clase media en crecimiento con un poder
adquisitivo cada vez mayor y un mercado del
vino menos desarrollado.

- Nichos de mercado en crecimiento: hay una
demanda creciente por vinos espumosos entre
los jovenes que buscan productos para celebra-
ciones. También existe un nicho emergente en
ciudades de primer nivel para vinos ecoldgicos,
biodinamicos y sin alcohol, impulsado por perso-
nas consumidoras mas preocupados por la salud
y la sostenibilidad.

- Canal online: el comercio electronico represen-
ta el 23,9% de las ventas del canal minorista y es
una herramienta fundamental para llegar a un
publico mas amplio y geograficamente disper-
so, especialmente a través de plataformas como
Trmall 'y ID.com.

- Marketing y narrativa de marca: el consumi-
dor chino valora la historia detras del producto.
El vino espanol tiene la oportunidad de conectar
con ellos a través de una narrativa que resalte la
autenticidad, la tradicion familiar y un estilo de

vida social y de disfrute. El maridaje con la gas-
tronomia espafiola, promovido a través de res-
taurantes certificados “Restaurants from Spain”,
es una potente herramienta de marketing.

Desafios:
« Contraccion del mercado: el principal desafio
es la fuerte caida general del consumo y de las
importaciones de vino que el mercado ha expe-
rimentado desde el 2018.

. Alta carga fiscal y costes: el precio final del vino
se ve incrementado por los impuestos. El vino
embotellado estd sujeto a un arancel del 14%*
un IVA del 13% y un impuesto al consumo del
10%, lo que resulta en una carga impositiva total
efectiva del 41,4% sobre el valor CIF. Sumando a
los margenes de distribuidores y minoristas, el
precio en tienda puede ser de 4 a 5 veces el pre-
cio en bodega.

- Complejidad regulatoria:

- Registro obligatorio: todas las bodegas de-
ben registrarse en la plataforma CIFER de la
aduana China (GACC), un registro valido por
cinco anos.

- Etiquetado estricto: es obligatorio cumplir
con varias normativas de etiquetado en chino,
incluyendo una advertencia sanitaria.

- Certificacion ecoldgica: China no reconoce
la certificacion ecoldgica de la UE, por lo que
para vender vino como ecoldgico se debe ob-
tener la certificacion china, que solo es valida
por un ano.

- Fuerte competenciay percepcion de marca: el
mercado esta dominado por Francia en el seg-
mento premium. El reciente regreso del vino
australiano sin aranceles intensifica la compe-
tencia. La percepcion del vino espaiol como una
opcidon econdmica dificulta competir en precios
altos, y existe un bajo conocimiento general so-
bre las Denominaciones de Origen espafolas.

*Los datos relativos a aranceles han sido comprobados y estan actualizados a fecha de elaboraciéon de esta guia (agosto de 2025). No

obstante, dado que esta informacion puede variar con el tiempo, se recomienda que, en el momento de la consulta o antes de realizar

cualquier operacion de exportacion, se verifique la normativa vigente y los requisitos actualizados a través de fuentes oficiales como la

web Access2Markets de la Comision Europea.

3. Ferias comerciales relevantes

- China Food & Drinks Fair (CFDF): evento prin-
cipal de la industria de bebidas alcohdlicas en
China.

. Wine to Asia: interactla con importadores, dis-
tribuidores y compradores clave de todo el pais,
proporcionando una plataforma para conectarse
y construir una red eficiente, para monitorear las
realidades y tendencias del mercado.

. Interwine - China International Wine Exhibi-
tion: orientada a la exposicion de vino importa-
do, cerveza importada y otras bebidas de gra-
duacion baja o sin alcohol.
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- TopWine China: feria internacional de vino mas
relevante del norte de China. Orientada al sector
profesional.

« SIAL China: feria de productos agroalimenta-
rios mas importante de China.

- Food Hotel China

« China International Import Expo
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1. Analisis del entorno"

Analisis macroeconémico:

Emiratos Arabes Unidos (EAU) es la segunda eco-
nomia mas grande del Consejo de Cooperacion del
Golfo (CCQG), con una estructura cada vez mas diver-
sificada que va mas alla de los hidrocarburos. El pais
se ha consolidado como el principal centro logisti-
co, comercial y financiero de la region, gracias a su
ubicacion estratégica y a una politica de atraccion
de inversion extranjera. La economia mostrd una
fuerte recuperacion tras la pandemia, con un creci-
miento del PIB real del 3,8% en 2021y una prevision
de crecimiento del 5,6% para 2022, impulsada por
el aumento del gasto publico y el consumo interno.

Un dato clave es el elevado PIB per capita, que al-
canzo los 73.332 USD en 2021, lo que indica un alto
poder adquisitivo general. Sin embargo, es impor-
tante sefalar que la distribucion de esta renta es
muy desigual. En cuanto a la politica monetaria, la
moneda local, el dirham (AED), mantiene un tipo
de cambio fijo con el délar estadounidense (1 USD =
3,67 AED), lo que proporciona una gran estabilidad
y previsibilidad para las transacciones comerciales
internacionales realizadas en délares.

Relacion comercial con Espafa:

El marco de las relaciones comercialesy de inversion
entre Espana y EAU es sélido y estable. Un pilar fun-
damental de esta relacion es el Convenio para Evitar
la Doble Imposicion (CDI), en vigor desde 2007, que
proporciona un entorno fiscal seguro y predecible
para las empresas espafnolas que operan en el pais.
Este convenio se aplica a los establecimientos per-
manentes, como las sociedades de responsabilidad
limitada (LLC), las sucursales o las empresas estable-
cidas en zonas francas.

Ademas, en febrero de 2022 se firmaron varios Me-
morandos de Entendimiento (MdE) para reforzar la
cooperacion bilateral en areas estratégicas como la
industria, la tecnologia avanzada, la accion climati-
ca, la educacion y la salud. Estas iniciativas sefalan
una voluntad de estrechar los lazos econémicos y
comerciales entre ambos paises.

Factores sociales y de mercado:

El mercado de EAU presenta unas caracteristicas
sociodemograficas Unicas que son determinantes
para cualquier estrategia de exportacion, especial-
mente en el sector de la alimentacion.

La caracteristica mas definitoria del pais es su de-
mografia: de una poblacidon de casi 10 millones de
habitantes, mas del 85% son extranjeros. Las co-
munidades mas numerosas provienen de India,
Pakistan, Bangladesh y Filipinas, junto con una im-
portante presencia de otros paises arabes y expa-
triados occidentales. Esta multiculturalidad genera
una demanda de productos alimentarios muy di-
versa y segmentada, que abarca desde alimentos
basicos hasta productos gourmet y especificos de
cada cultura. La poblacion es predominantemente
joven (el 83,65% tiene entre 15 y 64 anos) y mascu-
lina (69,25%).

Aunque el islam es la religion oficial y predominan-
te, existe un alto grado de tolerancia religiosa. Esto
tiene una implicacion directa en el mercado de ali-
mentos y bebidas: por un lado, la certificacion Halal
es un requisito fundamental para muchos produc-
tos; por otro, el consumo de productos no permiti-
dos por el islam, como el alcohol, es accesible para
la poblacién no musulmana en canales de venta
especificos.

La distribucion en el sector alimentario esta viendo
un crecimiento de las grandes superficies, super-
mercados e hipermercados, que estan ganando
cuota de mercado frente al comercio tradicional.
Para entrar en el mercado, es fundamental contar
con un socio local (agente o distribuidor) que co-
nozca el entorno, ya que la cultura de negocios valo-
ra enormemente las relaciones personales y la con-
fianza, lo que exige un compromiso a medio-largo
plazo y visitas frecuentes para tener éxito.

2. Analisis por sectores

2.1. Sector del aceite de oliva®

Mercado y competencia:

El mercado agroalimentario de los Emiratos Arabes

Unidos (EAU) depende en un 90% de las impor-
taciones, lo que lo convierte en un mercado muy

(11) Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Dubai. (2023). Guia de Pais: Emiratos Arabes Unidos. Madrid: ICEX Espafia Exportacion

e Inversiones. Actualizado a enero 2023. https:.//www.icex.es

(12) Morales Aparicio, A. (2025). El mercado de productos alimentarios en Emiratos Arabes Unidos. Estudio de Mercado. Oficina Econémi-

cay Comercial de la Embajada de Espafia en Dubai. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224250192, _https://www.icex.es

abierto. Ademas de su demanda interna, funciona
como un hub de reexportacion, donde entre el 30%
y el 40% de los alimentos importados se distribuyen
a otros paises del Golfo, Asia y Africa. EI mercado
esta segmentado entre productos basicos y produc-
tos premium, siendo este ultimo el de mayor interés
para el aceite de oliva de calidad. El aceite de oliva
espafol es especificamente mencionado como un
producto con gran potencial y alta aceptacion en
el segmento gourmet. La competencia principal en
la categoria premium proviene de otros paises eu-
ropeos.

Oportunidades:

La principal oportunidad reside en el creciente in-
terés del consumidor por productos premium, salu-
dables y organicos. El aceite de oliva espanol goza
de una percepcion de alta calidad y se beneficia de
la asociacion con la saludable dieta mediterranea.
El auge del comercio electronico, que ya representa
el 12% de las ventas de alimentos, es un canal clave
para llegar directamente al consumidor.

Desafios:

El mercado es extremadamente competitivo, con
una fuerte presencia de proveedores de todo el
mundo. Es fundamental cumplir con los estrictos
requisitos regulatorios, incluyendo el registro del
producto, un etiquetado bilingle (arabe e inglés) y
la obtencion de certificaciones Halal para produc-
tos procesados. Aunque existe un segmento pre-
mium, la sensibilidad a los costes en los segmentos
de ingresos medios y bajos es un factor para tener
en cuenta.

2.2. Sector de la almendra®

Mercado y competencia:

Este mercado esta impulsado por una demanda
multicultural y segmentada segun niveles de ingre-
sos. El consumo de productos frescos y organicos
ha aumentado considerablemente, especialmen-
te entre los expatriados de alto poder adquisitivo.
La competencia internacional es fuerte, con paises
como India, Estados Unidos y Brasil liderando en
productos basicos. Existe un creciente interés en al-
ternativas vegetales, como las bebidas de almendra,
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lo que refleja una tendencia de consumo favorable
para este fruto seco.

Oportunidades:

La creciente preocupacion por la salud esta impul-
sando la demanda de snacks saludables, produc-
tos organicos y funcionales. Las alternativas vege-
tales a los lacteos, como las bebidas de almendra,
estan ganando terreno rapidamente, lo que indica
un mercado muy receptivo a este fruto seco. El pro-
ducto espanol en general goza de una imagen de
prestigio, calidad y tradicion, lo que puede ser apro-
vechado para posicionar las almendras en el seg-
mento premium.

Desafios:

La certificacion Halal es un requisito crucial, espe-
cialmente para productos procesados o que con-
tengan aditivos, para generar confianza en la pobla-
cion consumidora musulmana. El mercado es muy
sensible al precio en las categorias de productos
basicos, donde compiten grandes productores in-
ternacionales. Para tener éxito, es necesario diferen-
ciarse a través de estrategias de marketing y alian-
zas con distribuidores locales consolidados.

2.3. Sector del vino' >

Mercado y competencia:

El consumo de vino en EAU, estimado en 25,9 mi-
llones de litros en 2021, estd impulsado casi en su
totalidad por la poblacion expatriada y el turismo,
ya que la produccion local es nula por motivos reli-
giosos. El canal HORECA (on-trade) es el mas impor-
tante, generando el 57,52% del volumen de ventas
en 2021, y se encuentra en plena expansion gracias
a la recuperacion del turismo vy la gran cantidad de
hoteles y restaurantes, especialmente en Dubai. En
cuanto a las preferencias, el vino tinto es el mas con-
sumido, seguido del blanco.

La distribucion esta altamente concentrada en
UNoS POCOos actores que operan con casi total exclu-
sividad; en el emirato de Dubai, el mercado es un
duopolio controlado por las empresas Maritime &
Mercantile International (MMI) y African and Eastern
(A+E). Francia es el lider indiscutible del mercado,

(13) Morales Aparicio, A. (2025). El mercado de productos alimentarios en Emiratos Arabes Unidos. Estudio de Mercado. Oficina Econédmi-

cay Comercial de la Embajada de Espafa en Dubdi. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224250192. https:.//www.icex.es

(14) Morales Aparicio, A. (2025). El mercado de productos alimentarios en Emiratos Arabes Unidos. Estudio de Mercado. Oficina Econémi-

cay Comercial de la Embajada de Espafa en Dubai. ICEX Espafa Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224250192. https://www.icex.es

(15) Perepichka, Y. (2023). El mercado del vino en Emiratos Arabes Unidos. Estudio de Mercado. Oficina Econémica y Comercial de la

Embajada de Espafia en Dubai. ICEX Espafia Exportacién e Inversiones, E.P.E. NIPO: 114-23-010-0. https://www.icex.es
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tanto en valor como en volumen, dominando el
segmento premium gracias al prestigio de sus vi-
nos y al champan. Le siguen competidores fuertes
como ltalia (con gran éxito en espumosos como el
prosecco), Australia, Sudafrica y Chile, estos ultimos
muy competitivos en el segmento de precios ba-
jos. Espafa se posiciona como el séptimo exporta-
dor en valor; su vino es percibido como de calidad,
pero se comercializa principalmente en el rango de
precios bajo, con una notable ausencia en la gama
media y una presencia escasa en el canal HORECA.

Oportunidades:
- Crecimiento del mercado: se espera que el volu-
men total de ventas de vino continde creciendo,
impulsado por la favorable coyuntura econémica
y las positivas perspectivas del sector turistico.

- Expansion del canal HORECA: El sector de la
hosteleria y la restauracion esta en auge, con una
continua apertura de nuevos establecimientos.
Este canal representa la mayor oportunidad para
aumentar las ventas y es donde el vino espafol
tiene mas margen de crecimiento.

- Flexibilizacion de la normativa: el Gobierno de
Dubai elimind en enero de 2023 la tasa munici-
pal del 30% sobre la venta de alcohol y estable-
cid la gratuidad de la licencia de compra para
residentes, lo que ha reducido los precios y facili-
tado el acceso al consumo.

- Apertura de los distribuidores: a pesar de las
barreras de entrada, los principales distribuido-
res estdn abiertos a ampiliar su portafolio de vinos
para satisfacer una demanda cada vez mas diver-
sa.

3. Ferias comerciales relevantes

« Gulfood: La feria agroalimentaria mas grande
de Oriente Medio, con una amplia gama de ex-
positores de alimentos, bebidas y servicios rela-
cionados.

- Middle East Organic and Natural Products
Expo: Enfocada en productos organicos, sosteni-
bles y naturales, ideal para empresas con certifi-
caciones ecoldgicas.

« Nicho de mercado por cubrir: Existe un hueco
en el mercado para los vinos espafoles de gama
media, ya que la oferta actual esta muy polariza-
da entre los vinos econdmicos y los de gama alta.

- Plataforma de promocién: La creciente aper-
tura de restaurantes espanoles en EAU puede
servir como una excelente plataforma para la
promocion del vino nacional a través de catas,
maridajes y otras acciones de marketing.
Desafios:

. Alta carga fiscal: el principal desafio econémi-
co es la elevada fiscalidad, que incluye un arancel
de importacion del 50%* y un IVA del 5%, lo que,
sumado a los altos margenes del distribuidor,
provoca que el precio final sea entre 4 y 8 veces
superior al de origen en el canal HORECA.

. Distribucion concentrada y barreras de entra-
da: el mercado esta controlado por un duopo-
lio en Dubai y unos pocos actores en el resto de
EAU, lo que les confiere un gran poder de nego-
ciacion. Acceder a su portafolio es complejo y
puede requerir que las bodegas inviertan en pro-
mocioén para incentivar a los distribuidores.

- Prohibicion de la publicidad: estd estrictamen-
te prohibida la publicidad de bebidas alcoholi-
cas en cualquier lugar publico o medio de co-
municacion. La promocioén se limita a los puntos
de venta autorizados y a las redes sociales de los
propios distribuidores.

- Percepcioén y posicionamiento del vino espa-
Aol: a pesar de ser percibido como un producto
de calidad, el vino espaiol compite principal-
mente en el rango de precios bajos y tiene una
presencia limitada en las cartas de los restauran-
tes. La imagen de los vinos franceses esta mucho
mas asociada al lujo y la exclusividad.

- Seafex Middle East: Especializada en produc-
tos del mary tecnologias relacionadas, dirigida al
sector HORECA y distribuidores especializados.

- ADIFE (Abu Dhabi International Food Exhibi-
tion): Feria internacional de alimentos y bebidas
gue reune a proveedores globales, compradores
y expertos del sector para explorar oportunida-
des en el mercado agroalimentario.

*Los datos relativos a aranceles han sido comprobados y estédn actualizados a fecha de elaboraciéon de esta guia (agosto de 2025). No

obstante, dado que esta informacion puede variar con el tiempo, se recomienda que, en el momento de la consulta o antes de realizar

cualquier operacion de exportacion, se verifique la normativa vigente y los requisitos actualizados a través de fuentes oficiales como la

web Access2Markets de la Comision Europea.

1. Analisis del entorno’

Analisis macroeconémico:

La India presenta un panorama macroecondémico
dindmico, siendo una de las economias con mayor
crecimiento del mundo. Se prevé un aumento del
7% en 2024 y del 6,5% en 2025. Este impulso se
debe, en gran medida, al fuerte consumo interno,
que representa el 62,2% de su PIB. A pesar de esta
robustez, es crucial considerar que el PIB per ca-
pita del pais es relativamente bajo, alcanzando los
2.697 USD en 2024, lo que sugiere que los produc-
tos premium y ecoldgicos se dirigiran a un nicho de
mercado especifico con mayor poder adquisitivo. El
entorno de negocio se beneficia de una inflacion
controlada, que se moderd al 54% en el ano fiscal
2023-24, y de una politica monetaria activa por par-
te del Banco Central para mantener la estabilidad
de precios.

Relacion comercial con Espafa:

Las relaciones comerciales entre Espafna y la India,
aunque en crecimiento, se caracterizan por un no-
table desequilibrio a favor del pais asiatico. Las im-
portaciones espanolas desde la India son aproxima-
damente tres veces superiores a las exportaciones
en sentido contrario. En este contexto, Espana es
el sexto socio comercial de la India dentro de la
Unién Europea, y la India es el cliente ndmero 27
para Espana. A nivel de acuerdos, existe un convenio
bilateral para evitar la doble imposicion (CDI). Sin
embargo, el acuerdo de proteccidon de inversiones
(APPRI) fue rescindido, y las negociaciones para un
Acuerdo de Libre Comercio (ALC) entre la UE vy la
India avanzan con lentitud, lo que supone un desa-
fio clave al mantener vigentes las elevadas barreras
arancelarias.

Factores sociales y de mercado:

El mercado indio ofrece un enorme potencial gra-
cias a su demografia y a la transformacion de sus
habitos de consumo. Siendo el pais mas poblado
del mundo con casi 1450 millones de habitantes,
destaca por tener una poblacién muy joven, con
una edad media de 28-29 anosy un 42% en la franja
de 25 a 54 anos. Esta juventud, junto con una clase
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media en plena expansion y con habitos cada vez
mas occidentalizados, representa una oportuni-
dad unica para productos novedosos y saludables.
La rigueza y el consumo de bienes de mayor valor
se concentran en las grandes areas urbanas, lo que
permite enfocar las estrategias de distribucion en
ciudades clave. Precisamente, la rapida expansion
de los canales de distribucidon modernos, especial-
mente el comercio electrénico, ofrece una via de
acceso directa y eficaz para llegar a este publico ob-
jetivo.

No obstante, la entrada en el mercado indio presen-
ta desafios considerables. El principal obstaculo son
las barreras arancelarias, que son muy elevadas. A
esto se suman importantes barreras no arancelarias,
como complejos procedimientos aduaneros y una
estricta regulacion sanitaria y fitosanitaria, que pue-
den alargary encarecer significativamente el proce-
so de importacion. La normativa de etiquetado para
alimentos es también muy exigente. Finalmente, a
pesar del crecimiento de un segmento con mayor
poder adquisitivo, el consumidor indio en general
sigue siendo muy sensible al precio, lo que obliga a
las marcas de productos ecoldgicos a justificar cla-
ramente su valor diferencial.

2. Analisis por sectores
2.1. Sector del aceite de oliva”

Mercado y competencia:

El mercado del aceite de oliva en la India, aunque
todavia pequefo, se encuentra en una fase inicial
de desarrollo con un crecimiento continuo, lo que
supone apenas el 4% del volumen total de grasas
vegetales consumidas. La demanda es impulsada
por una clase mediay alta, joven y cada vez mas ur-
banizada, con un poder adquisitivo en aumento. Se
estima que un 23,5% de la poblacion, concentrada
en areas urbanas, puede permitirse este producto.
Un motor clave del consumo es la creciente preocu-
pacion por la salud. El aumento de enfermedades
cardiovasculares, obesidad y colesterol lleva a las
personas consumidoras, a menudo por recomenda-
cion medica, a buscar alternativas mas saludables a
las grasas tradicionales.

(16) Secretaria de Estado de Comercio. (2024). Informe Pais: India. Madrid: ICEX Espafia Exportacion e Inversiones. Actualizado a diciem-

bre 2024._https://www.icex.es

(17) Montiel Sanchez, C. (2024). El mercado del aceite de oliva en India. Estudio de Mercado. Oficina Econdmica y Comercial de la Emba-

jada de Espafa en Nueva Delhi. ICEX Espafia Exportacidn e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224240080. https://www.icex.es
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Espana es el principal exportador de aceite de oli-
va a la India, tanto en volumen como en valor, re-
presentando el 14% del total de las importaciones.
Le sigue ltalia, aunque a gran distancia. A pesar del
liderazgo en ventas, el aceite italiano goza de me-
jor reputacion. La principal competencia proviene
de otros aceites vegetales mucho mas asequibles
y arraigados en la cocina local, como el de palma,
soja, girasol y mostaza.

Oportunidades:

« Nicho de salud y bienestar: la tendencia mas
importante es la creciente preocupacion por
una alimentacion sana. Un aceite ecoldgico, cer-
tificado como libre de quimicos, puede posicio-
narse Como una opcion premium y la alternativa
mas saludable del mercado, alinedndose con las
recomendaciones de médicos y nutricionistas.

- Crecimiento de la renta y occidentalizacion: |a
aparicion de una clase media con mayor poder
adquisitivo y abierta a productos y habitos occi-
dentales es el principal motor de crecimiento.
Este segmento esta dispuesto a pagar mas por
productos de mayor calidad que perciben como
beneficiosos.

« Uso cosmético y terapéutico: el uso del aceite
de oliva para el cuidado de la piel es una practica
extendida. Un producto ecoldgico puede desta-
car en este segmento, atrayendo a consumido-
res/as que buscan la maxima pureza para apli-
caciones cosmeéticas, especialmente para bebés.

- Canal HORECA y retail moderno: El canal HO-
RECA representa el 40% de las ventas de grasas
vegetales y es una excelente puerta de entrada
para productos de alta gama, ya que se dirige
a turistas y a la poblacion local de mayor poder
adquisitivo. Asimismo, los supermercados mo-
dernosy el creciente comercio electronico en las
grandes ciudades son los canales idoneos para
distribuir un producto premium.

Desafios:

- Barreras arancelarias elevadas: este es el prin-
cipal desafio. Los aranceles para el aceite de oliva
son muy altos, situandose en el 35%* para el acei-
te de oliva virgen extra. A esto se anade una tasa
adicional del 10% (Social Welfare Surcharge), lo
gue encarece considerablemente el precio final
y limita el acceso al consumidor medio.

« Fuerte sensibilidad al precio: dado que el pre-
cio es el factor de compra maés importante, un
producto ecoldgico, por naturaleza mas caro, se
enfrenta al reto de justificar su valor diferencial
ante un consumidor que aun no distingue cali-
dades y busca la opcion mas econdmica.

- Desconocimiento del producto: el consumidor
indio todavia tiene un conocimiento limitado
sobre las variedades y usos del aceite de oliva.
Es necesario invertir en promocion y educacion
para explicar los beneficios especificos de un
aceite ecoldgico y sus posibles usos, tanto en la
cocina como fuera de ella.

- Complejidad en la distribucion: la vastedad vy
diversidad del pais hacen de la distribucion un
factor critico y complejo. Es fundamental selec-
cionar un distribuidor especializado por regiony
tipo de producto para poder llegar a los puntos
de venta adecuados (supermercados de gama
alta, tiendas gourmet, canal HORECA).

- Regulacion y burocracia: la importacion de ali-
mentos esta sujeta a una estricta regulacion por
parte de la FSSAI, con requisitos especificos de
licencias, documentacion y un etiquetado muy
detallado que debe cumplirse rigurosamente.

2.2. Sector de la almendra®

Mercado y competencia:

El mercado de los frutos secos en la India muestra
una demanda estable y creciente, con un aumento
sostenido en el consumo, que paso de 292, 7 miles
de toneladas en 2021 a 355,3 miles en 2024. El con-

*Los datos relativos a aranceles han sido comprobados y estédn actualizados a fecha de elaboraciéon de esta guia (agosto de 2025). No

obstante, dado que esta informacion puede variar con el tiempo, se recomienda que, en el momento de la consulta o antes de realizar

cualquier operacion de exportacion, se verifique la normativa vigente y los requisitos actualizados a través de fuentes oficiales como la

web Access2Markets de la Comision Europea.

(18) Velasco Portilla, N. S. (2025). Ficha Sector: India. Oficina Econdmica y Comercial de Espafia en Nueva Delhi. ICEX Espafia Exportacion

e Inversiones, E.P.E. NIPO: 22425023]1. https://www.icex.es

sumo esta en ascenso debido al aumento del poder
adquisitivo y a una mayor conciencia sobre los be-
neficios de una alimentacion saludable, por ejem-
plo, las almendras son valoradas por sus efectos en
la memoria y el corazon. Pero, a pesar de ser el se-
gundo mayor consumidor mundial de almendras,
el consumo per capita sigue siendo relativamente
bajo (0,11 kg en 2021), lo que indica un gran poten-
cial de crecimiento.

En cuanto a la produccion local esta es muy limita-
da, lo que obliga al pais a depender en gran medi-
da de las importaciones. El mercado estd domina-
do por unos pocos paises, siendo Estados Unidos el
principal proveedor de almendras (87%). El mercado
cuenta con actores locales muy fuertes como Haldi-
ram’s (lider en snacks), VKC Nuts (a través de su mar-
ca Nutraj), Tulsi (el mayor importador de almendras
californianas) y Happilo (marca premium enfocada
en snacks saludables y comercio electronico).

Aungue las exportaciones espanolas en la India han
crecido exponencialmente, la cuota de mercado si-
gue siendo muy reducida (0,019% en 2023), centran-
dose casi exclusivamente en almendpras sin cascaras.
Las almendras espanolas son percibidas como un
producto premium por su origen europeo.

Oportunidades:

« Interés creciente en productos ecoldgicos: exis-
te un interés creciente por los frutos secos soste-
nibles y ecoldgicos, sobre todo entre las personas
consumidoras de alto poder adquisitivo. La prefe-
rencia por productos con certificaciones ecoldgi-
casy de origen responsable esta empezando a re-
definir el mercado, creando un nicho para marcas
gue apuestan por la calidad y la sostenibilidad.

. Previsiones de crecimiento: se prevé un creci-
miento sostenible en todas las categorias hasta
2029. En las almendras se prevé un crecimiento
del 34,2%.

- Nuevos canales de distribucion: el crecimiento
exponencial del comercio electréonico y la apari-
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cion de tiendas especializadas en alimentacién
saludable como Nature's Basket abren canales
directos para llegar a la poblacion que buscan
productos organicos y de alta calidad.

- Innovacion en formatos: la tendencia hacia el
consumo de snhacks saludables sobre la marcha
fomenta la innovacion en empaqgues y formatos.

Desafios:
- Barreras arancelarias elevadas: la India impo-
ne aranceles muy elevados. Las almendras sin
cascara tienen un arancel fijo de 100 INR/kg*
(aproximadamente 110 EUR/kg) y las almendras
con cascara de 35 INR/kg* (0,34 EUR/kg) y a esto
se suma un GST (IVA) del 12%.

- Barreras fitosanitarias (no arancelarias): se
exige un certificado que acredite la fumigacion
de la mercancia, generalmente con bromuro de
metilo. Este producto esta prohibido en Europa.
La alternativa es la fumigacion en el puerto de
destino, pero implica una penalizacion, lo que
multiplica por cinco las tasas de aduana.

- Requisitos regulatorios estrictos: es obligatorio
obtener una licencia de importador de la FSSAI,
y los productos son sometidos a analisis de labo-
ratorio para detectar aflatoxinas y otros contami-
nantes.

- Normas de etiquetado y conservacion: las re-
gulaciones de etiquetado son muy especificas,
exigiendo, entre otros, el logo vegetariano, el
numero de licencia del importador y que el pro-
ducto llegue con al menos un 60% de su vida
util residual. Ademas, se requiere un envasado
hermético y un almacenamiento con tempera-
tura controlada.

- Importancia del importador local: debido a la
complejidad de los procedimientos aduaneros y
las regulaciones, la figura de un importador local
con experiencia es crucial para facilitar la entrada
al mercado, el cumplimiento legal y el acceso a
los canales de distribucion mas eficaces.

*Los datos relativos a aranceles han sido comprobados y estan actualizados a fecha de elaboraciéon de esta guia (agosto de 2025). No

obstante, dado que esta informacion puede variar con el tiempo, se recomienda que, en el momento de la consulta o antes de realizar

cualquier operacion de exportacion, se verifique la normativa vigente y los requisitos actualizados a través de fuentes oficiales como la

web Access2Markets de la Comision Europea.

3]


 https://www.icex.es 

32

Guia de exportacién de productos ecolégicos | CAECV

2.3. Sector del vino®

Mercado y competencia:

El mercado del vino en la India es un sector joven,
Con un consumo bajo en comparacion con otras
bebidas alcohdlicas (representando solo el 0,6% del
total en 2022), pero con un gran potencial y un rit-
mo de crecimiento constante. Tras una caida duran-
te la pandemia, el mercado se ha recuperado y ha
superado las cifras anteriores.

El consumo estd dominado por el vino de produc-
cion local, lo que representa aproximadamente el
93% del mercado. Los vinos tranquilos son los mas
populares (53,8% del volumen en 2022), y dentro
de esta categoria, los tintos suponen un 80,1% del
consumo. El factor mas decisivo en la compra es el
precio y la mayoria de las personas consumidoras
desconoce las diferentes variedades del vino, el pais
de origen y la marca. Por otro lado, la religién es un
factor a tener en cuenta, ya que las principales reli-
giones del pais ((hinduismo, islam) prohiben o des-
aconsejan el consumo de alcohol.

En cuanto a la produccion, la industria local esta
muy concentrada Dos grandes productores, Sa-
mant Soma (Sula Wines) y Grover Zampa, contro-
lan alrededor del 52% del mercado. Sula Wines es
la bodega mas grande, con un 37% de la cuota de
mercado, y también actua como un importante
distribuidor de marcas extranjeras. La competencia
internacional estd liderada por Australia, con una
cuota del 30,2% en 2022, seguido de lejos por ltalia
(16%0) y Francia (14,6%). El éxito de Australia se debe
en gran parte a la marca Jacob'’s Creek y a un acuer-
do comercial que le concede ventajas arancelarias.

La cuota de mercado de Espafna es muy baja, ape-
nas un 3,98% en 2022. La percepcion del producto
espafol es escasa y no existe una imagen de marca
solida como la que tienen Francia, Italia o Austra-
lia. La disponibilidad de vinos espanoles se limita a
unos pocos hoteles y restaurantes de alta gama.

Oportunidades:
- Previsiones de crecimiento elevadas: se espera
un crecimiento muy significativo para el periodo
2022-2027, con un aumento estimado del 75,8%
en volumen de ventas y del 53,1% en valor.

- Cambio en los habitos de consumo: la influen-
cia de un estilo de vida occidental, el aumento
del poder adquisitivo, el auge de pubs y discote-
cas y el desarrollo del enoturismo estan impul-
sando el interés por el vino. El publico esta mas
dispuesto a gastar en bebidas sofisticadas.

- Canal HORECA para vinos premium: el canal
de hoteles de cinco estrellas y restaurantes de
alto nivel es una via de entrada clave para vinos
de mayor precio y calidad. La oferta en estos es-
tablecimientos esta determinada casi exclusiva-
mente por las marcas que manejas los importa-
dores.

. Potencial de la venta online: la venta de alco-
hol por internet ya esta permitida en estados cla-
ve como Maharashtra y Karnataka, y aunque su
implementacion en Delhi estd pendiente, repre-
senta una gran oportunidad en un pais que se
digitaliza rapidamente.

- Posibles acuerdos comerciales: el acuerdo
comercial entre India y Australia, que redujo los
aranceles al vino, ha sentado un precedente. Esto
podria servir de base para futuras negociaciones
en el marco del Tratado de Libre Comercio que
la UE estd negociando con la India, lo que podria
suponer una reduccion de aranceles para el vino
europeo.

Desafios:
- Barreras arancelarias y fiscales prohibitivas:
este es el obstaculo mas grave. El vino importa-
do esta sujeto a un gravamen total del 150% so-
bre el valor CIF (50%* de arancel base + 100% de
una tasa adicional). A esto se suman multiples
impuestos estatales que varian enormemente
de un estado a otro y que elevan el precio final

*Los datos relativos a aranceles han sido comprobados y estan actualizados a fecha de elaboraciéon de esta guia (agosto de 2025). No

obstante, dado que esta informacion puede variar con el tiempo, se recomienda que, en el momento de la consulta o antes de realizar

cualquier operacion de exportacion, se verifique la normativa vigente y los requisitos actualizados a través de fuentes oficiales como la

web Access2Markets de la Comision Europea.

(19) Pablos Jiménez, V. (2024). El mercado del vino en India. Estudio de Mercado. Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de

Espafia en Nueva Delhi. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224240080. https://www.icex.es

de una botella antes de incluir los margenes de
distribucion.

- Complejidad regulatoria y burocratica: In-
dia no es un mercado unico para el vino, cada
estado tiene su propia regulacion, impuestos y
sistema de licencias que deben renovarse anual-
mente, generando gran incertidumbre. Ademas,
cada variedad de vino (no solo la marca) debe
registrarse por separado en cada estado donde
se quiera comercializar, lo que multiplica los cos-
tes. Por ultimo, la venta de alcohol esta prohibida
en supermercados en la mayoria de los estados y
la distribucion minorista esta controlada por los
gobiernos estatales a traves de licencias a agen-
tes privados o monopolios estatales.

3. Ferias comerciales relevantes

« Aahar: es una de las ferias internacionales de
alimentacion y hosteleria mas importantes de
Asia, organizada por la Organizacion de Promo-
cion Comercial de la India (ITPO) en Nueva Delhi.

- Annapoorna Anufood India: plataforma B2B
fundamental para el comercio de alimentos y
bebidas y el mercado minorista en el subconti-
nente indio.

« Annapoorna Inter Food: exposicion internacio-
nal de alimentos y bebidas que reudne a la indus-
tria para presentar innovaciones y fomentar el
comercio en el sector.

. Express Food & Hospitality: feria comercial B2B
centrada en la creciente industria de la alimen-
tacion y la hosteleria, que busca crear oportuni-
dades para las marcas indias e internacionales.

. India Food Forum: es el encuentro mas grande
para profesionales de la industria alimentaria del
pais, enfocado en el comercio minorista, el servi-
cio de alimentos y la innovacion.
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- Barreras técnicas y de etiquetado: cada envio
estd sometido a una inspeccion por parte de la
FSSAI lo que supone elevados costes por analisis
y retrasos. La FSSAI ha propuesto estandares téc-
nicos gque no son consistentes con los de la UE,
generando trabas adicionales, y las regulaciones
de etiquetado son muy detalladas y cambias con
frecuencia, tanto a nivel central como estatal.

- Figura clave del importador: dada la enorme
complejidad del sistema, la clave de acceso al
mercado es identificar a un importador-distribui-
dor con experiencia e influencia, que serad quien
decida qué vinos registrar y distribuir.

- Mewa India: es la Unica exposicion B2B de la
India dedicada exclusivamente al sector de los
frutos secos, frutas deshidratadas y especias.

« Prowine Mumbai: feria lider para la industria de
vinos y bebidas espirituosas en la India, que reu-
ne a productores, distribuidores y profesionales
del sector.

- Sial India: evento B2B de referencia para la in-
dustria de alimentos y bebidas del pais, que ce-
lebra los productos innovadores y las nuevas ten-
dencias del mercado.

- Uppercrust Food & Wine Show: evento enfoca-
do en el sector del vino y la alimentacién gour-
met, dirigido tanto a profesionales como a usua-
rios/as finales.

« World Food India: evento global organizado
por el Gobierno de la India para facilitar alianzas
entre empresas indias e internacionales del sec-
tor de la alimentacion.
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1. Analisis del entorno°

Analisis macroeconémico:

Japodn presenta una economia madura con un creci-
miento modesto pero estable, estimado en un 11%
para 2025. La inflacion es controlada, con una prevision
del 2%, y la tasa de desempleo se mantiene en niveles
bajos (2,5%). Sin embargo, existen desafios importan-
tes. La poblacion japonesa esta en declive, pasando de
125,17 millones en 2022 a una estimacion de 123,44 mi-
llones en 2025. Este envejecimiento poblacional im-
pacta directamente en los patrones de consumo. La
depreciacion del yen frente al euro es un factor critico,
ya que encarece los productos importados de la UE.

Relacion comercial con Espana:

Japdén es un socio comercial relevante para Espafa,
siendo el 22° destino de sus exportaciones a nivel
mundial y el segundo en Asia, solo por detras de China.
Pese a ello, las exportaciones espanolas a Japon solo
representan el 0,85% del total. En el ultimo ano, estas
exportaciones cayeron un -3,50%, en parte debido a
la apreciacion del euro. No obstante, el sector agroa-
limentario logré mantener volumenes de exportacion
sélidos gracias a su consolidada presencia en el mer-
cado japonés y al Acuerdo de Asociacion Econdmica
(EPA) entre la UE y Japdn que ofrece oportunidades
significativas al eliminar progresivamente los aranceles
para productos agroalimentarios clave.

Factores sociales y de mercado:

El consumidor japonés posee un alto nivel de vida, con
un PIB per capita elevado. Son conocidos por ser sofis-
ticados, exigentes con la calidad y con preferencia por
marcas de confianza y productos tecnholdégicamente
avanzados. Hay una creciente demanda de productos
y servicios relacionados con la salud y el cuidado de
personas mayores, impulsada por el rapido envejeci-
miento de la poblacion. Asimismo, la sostenibilidad es
una tendencia en auge, con empresas y compradores/
as potenciales buscando activamente reducir el im-
pacto ambiental.

2. Anadlisis por sectores
2.1. Sector del aceite de oliva?

Mercado y competencia:

Japdn es el noveno importador mundial de aceite de
oliva y muestra una gran dependencia de las impor-
taciones (48.945 toneladas importadas frente a 45 de
produccion nacional). El consumidor japonés prefiere
claramente el aceite de oliva virgen (78,62% de las im

portaciones en 2023), asociandolo a una mayor cali-
dad y beneficios para la salud.

Espafa es el principal exportador a Japon, con una
cuota de mercado del 53,2%. Sin embargo, esta posi-
cion dominante se basa en gran medida en la expor-
tacion a granel, que luego es envasado por empresas
japonesas. Como resultado, la percepcion del aceite
espanol es débil en el sector minorista, donde el aceite
italiano tiene una mayor presencia, especialmente en
supermercados de lujo. El principal reto para Espana
es construir una imagen de marca que asocie al pais
con la produccion de aceite de oliva de alta calidad.

Oportunidades:
. Salud y bienestar: la buena imagen del aceite
como alimento saludable es un motor clave, en un
contexto donde la poblacion envejecida busca pro-
ductos beneficiosos para la salud.

- Cultura del regalo: los sets de regalo con aceite
de oliva virgen extra de alta calidad son una via de
negocio con perspectivas muy interesantes, dada
la importancia de esta costumbre en la sociedad
japonesa.

- Diferenciacion: existe una oportunidad para las
marcas que incorporen certificaciones de valor
como la japonesa JAS o el logotipo ecoldgico de la
UE. Ademas, no hay oferta espafiola de aceites de
oliva virgen extra con ingredientes como albahaca,
ajo o limon, una variedad que si se encuentra en el
mercado.

« Segmento gourmet: aunque el consumidor me-
dio es sensible al precio, el sector gourmet prioriza
la calidad y ofrece una mayor elasticidad en los pre-
cios y mayor rentabilidad. Los aceites con sabores
mas intensos (picantes o amargos) son apreciados
por el publico entendido y suelen ganar premios en
concursos locales.

Desafios:
- Desconocimiento del consumidor: el 44% de las
personas consumidoras no compra aceite de oliva
por no saber como usarlo en recetas, y un 41% no
sabe diferenciar entre variedades. Un etiquetado
claro que especifique los usos (ensaladas, carnes,
etc.) es un factor diferenciador.

« Precio: el precio elevado es el segundo motivo
para no adquirir el producto (31%). La depreciacion
del yen y los costes logisticos complican este esce-
nario.

(20) Oficina Econémica y Comercial de Espafna en Japodn. (2025). Informe Pais: Japdn. Madrid: ICEX Espafa Exportacion e Inversiones.

Actualizado a abril 2025. https://mww.icex.es

(21) Ruiz Ramon, E., & Rodriguez Soengas, M. (2025). El mercado del aceite de oliva en Japodn. Estudio de Mercado. Oficina Econdmica

y Comercial de la Embajada de Espafa en Tokio. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224250192. https://www.icex.es

. Saturacién del mercado: la region de Tokio pre-
senta una alta saturacion, con mas de 30 variantes
en los lineales de los supermercados, lo que com-
plica la introduccién de nuevos productos.

2.2. Sector del vino?

Mercado y competencia:

Japon depende en gran medida de las importaciones
de vino, que cubren el 68% del consumo total. Aunque
Nno es una bebida tradicional, el vino se ha consolidado
como la segunda bebida alcohdlica mas consumida
después de la cerveza. El mercado esta dominado por
el vino tranquilo, que en 2023 supuso el 78% del volu-
men total importado, seguido del vino espumoso con
un 21%.

En cuanto al perfil demografico, el consumo de vino
ha estado tradicionalmente liderado por la poblacion
mayor de 55 anos, que actualmente constituye casi
dos tercios de la demanda. Sin embargo, se observa
un creciente interés en las generaciones mas jovenes,
mas abiertas a nuevas tendencias como los vinos eco-
l6gicos y desalcoholizados. Destaca también el papel
de las mujeres de entre 40 y 60 afnos como uno de los
grupos mas potentes y con mayor poder de decision
de compra.

Francia es el lider indiscutible en valor, seguido de
Italia, Estados Unidos y Chile. Espafa ocupa el quinto
lugar en valor (5% de cuota) y el cuarto en volumen
(13%), lo que indica que el precio medio del vino espa-
fol es el mas bajo entre los principales competidores.
La mayor parte del vino espafnol se vende en el seg-
mento de 500 a 1.000 yenes.

Oportunidades:
+ Vino ecoldgico: la demanda de productos eco-
l6gicos esta en claro aumento, impulsada por una
mayor conciencia sobre la salud y el medio am-
biente. Los vinos ecologicos ya tienen secciones
propias en supermercados y atraen especialmente

3. Ferias comerciales relevantes

- FOODEX Japan: la feria de alimentacion y bebi-
das mas grande de Asia es una cita ineludible.

. Supermarket Trade Show (SMTS): util para perso-
nas exportadoras que ya tienen importador en Ja-
pon y buscan expandir su red comercial.

« TASTE SPAIN: Evento enfocado en productos
gourmet espanoles, organizado por la Embajada
de Espana en Japon.

« JAPAN INT'L FOOD & BEVERAGE EXPO (JFEX):
presenta las ultimas tendencias en alimentos, in-
cluyendo productos organicos y funcionales.
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a los jévenes. Espafia, junto con Chile, es uno de los
paises con mayores ventas en esta categoria. Cons-
tituye una gran oportunidad para fabricantes espa-
fAoles en segmentos premium.

- Nuevos formatos y tendencias: existe un merca-
do creciente para vinos desalcoholizados o de baja
graduacion, vinos en lata (un formato sostenible y
valorado) y vinos que cuentan una historia sobre su
origen o produccion.

- Vinos blancos: variedades como el chacoliy el al-
barifio estan captando la atencidn del publico japo-
nes.

- Etiquetado: el publico japonés valora que la eti-
gueta indique el tipo de uva, mas que el tiempo en
barrica. Un disefo de etiqueta adaptado a la cul-
tura local puede ser mas efectivo que los disefos
tradicionales.

Desafios:
« Competencia fuerte: Francia e Italia gozan de una
gran popularidad y una imagen de marca muy con-
solidada, lo que representa una competencia direc-
ta.

« Posicionamiento en precio: el principal reto para
las bodegas espanolas es posicionar vinos de gama
mas alta en un mercado donde son conocidos por
su buen precio.

« Regulacién en el etiquetado: a partir del 1 de
octubre de 2025, todos los vinos que deseen eti-
guetarse como “organicos” deberan obtener la cer-
tificacion japonesa JAS, un requisito para tener en
cuenta.

« Complejidad cultural y de distribucion: el canal
de distribucion japonés cuenta con multiples in-
termediarios, por lo que encontrar un importador
adecuado es crucial.

- Olive Oil Japan: el “Olive Japan International Extra
Virgin Olive Oil Competition” es uno de los concur-
sos de aceite de oliva mas importantes del sector
donde se puntuan y se otorgan premios a los mejo-
res aceites de oliva virgen extra del mundo.

« Wellness Life Japan: feria centrada en productos
saludables. El espacio reservado al aceite de oliva
es reducido, por lo que se recomienda sobre todo a
empresas que tengan experiencia previa en el mer-
cado japoneés.

- ProWine Tokyo: feria especializada exclusivamen-
te en el sector del vino.

(22) Rodriguez Soengas, M. (2025). El mercado del vino tranquilo en Japdn. Estudio de Mercado. Oficina Econédmica y Comercial de la

Embajada de Espafia en Tokio. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224250192. https://www.icex.es
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1. Analisis del entorno=

Analisis macroeconémico:

La Republica de Corea se posiciona como la 13% eco-
nomia del mundo por su PIB nominal, presentan-
do unos fundamentos econdmicos solidos que le
han permitido mantener una notable estabilidad
macroecondmica. Aunque la economia ha mante-
nido un crecimiento constante, con tasas del 2,6%
en 2022 y del 1,94% en 2023, actualmente enfrenta
una fase de ralentizacion. Las previsiones de creci-
miento para 2025 han sido revisadas a la baja por
organismos como el FMI, que la sitia en un 1,0%,
debido a factores externos como la evolucion de la
demanda global de semiconductores y la politica
comercial de Estados Unidos.

A nivel interno, el pais muestra indicadores positivos
gue sustentan su poder adquisitivo. La inflacion se
encuentra controlada y en una senda descenden-
te, con una tasa anual del 2,1% registrada en mayo
de 2025. Asimismo, el mercado laboral se mantiene
fuerte, con una tasa de desempleo muy baja que se
situd en el 2,9% en el mismo mes.

Sin embargo, el factor macroeconémico de mayor
relevancia para un exportador/a espafiol es la evolu-
cion del tipo de cambio. En los Ultimos afios, el won
surcoreano ha experimentado una notable depre-
ciacion frente al euro, pasando de 1.348,9 a finales
de 2022 a 1.501,6 recientemente. Esta tendencia re-
presenta un desafio directo, ya que encarece el pre-
cio de los productos importados desde la zona euro
en el mercado local.

Relacién comercial con Espafa:

La relacion comercial entre Espana y Corea del Sur
esta fuertemente marcada por el Acuerdo de Libre
Comercio (ALC) con la Unién Europea, en vigor des-
de 2011. Este acuerdo ha sido el principal motor del
crecimiento del comercio bilateral, que aumento
un 89,6% entre 2011y 2024.

En 2024, Corea del Sur fue el cuarto destino mas
importante para las exportaciones espafnolas en
Asia (excluyendo Arabia Saudi). Sin embargo, la ba-
lanza es tradicionalmente deficitaria para Espana.

En 2024, el déficit fue de -1.947 millones de euros,
con una tasa de cobertura del 48,15%.

Por otro lado, a pesar del ALC, cabe destacar que
el sector agroalimentario de productos no transfor-
mados se mantiene muy protegido con una ‘nor-
mativa muy restrictiva” y barreras no arancelarias,
como costosos y lentos procesos de inspeccion y
certificacion sanitaria o fitosanitaria.

Factores sociales y de mercado:

El mercado surcoreano es maduro y sofisticado, con
caracteristicas especificas que son cruciales para
una estrategia de exportacion de productos ecolo-
gicos y de alto valor.

Con una renta per capita que en 2025 podria situar-
se en torno a los 36.129 USD y una poblacion de 52
millones, Corea del Sur tiene una gran clase media
con un elevado poder adquisitivo. Se observa una
clara tendencia de cambio en los gustos y habitos,
con una demanda cada vez mas receptiva a los pro-
ductos europeos, cada vez mas sofisticada en sus
decisiones de compra. El pais experimenta un ra-
pido envejecimiento de la poblacion. Si bien esto
puede suponer un reto economico a largo plazo, a
corto plazo implica un segmento de la poblaciéon
creciente y potencialmente mas preocupado por la
salud y la alimentacion, un factor clave para produc-
tos ecoldgicos.

Dentro de los canales de distribucion hay que des-
tacar el comercio electronico. Este canal esta muy
desarrollado y crece a un ritmo muy elevado, ha-
biendo alcanzado los 125.800 millones de USD. Los
productos de alimentacion son una de las catego-
rias mas comercializadas por esta via, lo que lo con-
vierte en un canal estratégico.

2. Analisis por sectores
2.1. Sector del aceite de oliva*

Mercado y competencia:

El mercado surcoreano del aceite de oliva se abas-
tece al 100% de importaciones, ya que no existe
produccion local. El tamano del mercado ha mos-
trado una tendencia general al alza, aunque con
fluctuaciones.

(23) Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Seul. (2025). Informe Pais: Corea del Sur. Madrid: ICEX Espafia Exportacion e Inversio-

nes. Actualizado a junio 2025. https://www.icex.es

En 2020 y 2022, el mercado crecio tanto en valor
como en volumen. En 2023, se observo una fuerte
caida en la cantidad importada, aunque el valor des-
cendid en menor medida debido a factores como la
devaluacion del won, el encarecimiento global del
aceite y una demanda creciente por aceite de mayor
calidad y precios. En 2024, el mercado se recupero
con fuerza, alcanzando un valor de 207 millones de
dolares, consolidando la tendencia hacia productos
premium. Hasta 2021, dominaba el aceite de oliva
virgen, pero desde 2022, ha sido reemplazado por el
aceite de oliva virgen extra, que ahora concentra la
mayor parte de las importaciones. El precio medio
de importacion ha experimentado un incremento
drastico, pasando de 3,90 USD/kg en 2020 a 10,98
USD/kg en 2024. De igual manera, el precio de ven-
ta al por menor ha subido de 12,45 USD/litro a 22,66
USD/litro en el mismo periodo.

Las personas consumidoras se dividen principal-
mente en dos grupos: jovenes (20-40 anos), que han
probado el producto en el extranjero, son sensibles
a la marca y al diseno, y estan dispuestos a pagar
mas por calidad; y mayores de 40 anos, que com-
pran por salud, son mas sensibles al precio y buscan
una buena relacion calidad-precio, optando a me-
nudo por marcas coreanas y formatos grandes. El
canal HORECA (hoteles y restaurantes) es también
un gran consumidor, priorizando el precio y los for-
matos grandes.

Espana es el lider indiscutible del mercado, domi-
nando tanto en valor como en cantidad. En 2024,
las importaciones desde Espafa alcanzaron los 117
millones de ddlares. Italia es el segundo mayor pro-
veedor, pero sus precios medios son mas elevados,
lo que le permite competir fuertemente en valor, ya
gue sus aceites gozan de una percepcion de alta
calidad entre el publico coreano.

Oportunidades:
« Preocupacioén por la salud y envejecimiento
poblacional: la sociedad surcoreana esta enve-
jeciendo rapidamente, con casi la mitad de la
poblaciéon superando los 50 anos. Este segmen-
to demografico muestra una gran preocupacion
por la salud y esta dispuesto a invertir en produc-
tos que la mejoren. El aceite de oliva se asocia
con una alimentacion saludable, lo que impulsa
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su popularidad.

« Creciente demanda de productos ecolégicos:
el consumo de productos ecoldgicos esta en au-
mento en Corea. Esta tendencia se refleja en el
sector del aceite de oliva, donde muchas marcas
ya ofrecen versiones organicas a precios conside-
rablemente mas altos, capitalizando la percep-
cion de que son mas saludables.

« Tendencia “premium”: el mercado se esta des-
plazando hacia productos de mayor valor anadi-
do. El publico joven (20-40 anos) asocia un precio
mas alto con mayor calidad y valoran la imageny
el disefio del envase, estando dispuestos a pagar
mas por ello.

- Previsiones de crecimiento positivas: a pesar
de la estabilizacion del volumen, se espera que
el valor de las ventas de aceite de oliva continue
creciendo a una tasa anual compuesta del 3,8%
entre 2024y 2029.

- Apertura a nuevos sabores y formatos: ha sur-
gido un aprecio por sabores mas intensos y acei-
tes aromatizados (ajo, guindilla, trufa). Ademas,
los formatos en aerosol estan ganando populari-
dad en las gamas medias por su practicidad.

Desafios:
- Percepcion de la marca-pais: el principal desa-
fio es la fuerte asociacion que el publico coreano
hace entre el aceite de oliva de calidad e Italia.
Ante productos de precio y diseno similares, se
tiende a elegir el italiano, percibido como supe-
rior.

- Falta de conocimiento del consumidor/a: exis-
te un desconocimiento general sobre las propie-
dades y usos del aceite de oliva. La mayoria de
las personas consumidoras no distingue entre
calidades ni variedades por origen y tiene ideas
preconcebidas. Esto dificulta la comunicacion
del valor anadido de un aceite ecoldgico y subra-
ya la necesidad de campanas educativas.

- Competencia de marcas locales: las grandes
empresas coreanas que importan aceite a granel
y lo envasan bajo sus marcas de confianza ofre-

(24) Horta Fernandez, C., Mitkova Koleva, G., & Sapena Maldonado, N. (2025). El aceite de oliva en Corea del Sur. Otros Documentos. Ofi-

cina Econémicay Comercial de la Embajada de Espafia en Sell. ICEX Espafa Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 224250205. https://

WWW.icex.es
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cen precios mas competitivos, lo que atrae al pu-
blico mas sensible al precio, como el segmento
de mayor edad.

- Barreras regulatorias y administrativas: es
obligatorio el registro de los fabricantes en la
plataforma del MFDS (Ministerio de Seguridad
Alimentaria y Medicamentos) y cumplir con una
estricta normativa de etiquetado, que incluye
una vida util de dos afios desde la fecha de em-
botellado.

2.2. Sector de la almendra?s

Mercado y competencia:

Es un sector grande y en expansion, con ingresos
de 950 millones de euros en 2022 y una prevision
de crecimiento anual cercana al 5%. La produccion
local es casi inexistente, por lo que toda la deman-
da se cubre con importaciones. Las almendras y las
nueces representan mas del 75% del valor total de
frutos secos importados.

El mercado estad extremadamente concentrado. Es-
tados Unidos es el suministrador principal con una
cuota general del 91%, que en el caso especifico de
las almendras alcanza un 99% del mercado. La pre-
sencia de Espafia es minima, con 132.000 euros ex-
portados en 2022.

Oportunidades:

- Fuerte tendencia hacia lo saludable: el princi-
pal motor de la demanda es la preocupacion por
la salud, asociando los frutos secos con un snack
saludable.

. Disposicidon a pagar por valor anadido: el pu-
blico coreano esta dispuesto a pagar precios
muy superiores por productos diferenciados. La
etiqueta “producto orgdnico” puede llegar a tri-
plicar el precio final, lo que representa la oportu-
nidad mas clara.

- Potencial de diferenciacion del producto: exis-
te un mercado probado para formatos variados
como los paquetes de consumo diario o las al-
mendras con sabores, lo que permite competir
en base a la calidad y la innovacion.

- Posicionamiento de calidad: se puede posicio-
nar las variedades de almendra espanolas como
un producto gourmet de mayor calidad organo-
Iéptica.

Desafios:
« Competencia abrumadora: el dominio casi
absoluto de Estados Unidos (99% de cuota) es
el mayor desafio. El informe califica de “inviable”
competir directamente en precio.

« Presencia de marca inexistente: la cuota de
mercado de Espafia es minima, por lo que se
parte de una posicion de gran desconocimien-
to. La buena imagen general de los productos
agroalimentarios espafoles no necesariamente
se traslada a este sector especifico.

2.2. Sector del vino?®

Mercado y competencia:

El consumo de vino se cubre casi en su totalidad
con importaciones, ya que apenas hay produccion
interna, lo que convierte a Corea del Sur en uno de
los principales importadores de Asia. A pesar de
esto, el vino no forma parte de la dieta tradicional y
solo un 4,5% de la poblacion consumidora lo consi-
dera su bebida alcohdlica favorita. La categoria mas
importada es el vino embotellado en recipientes de
menos de 2 litros.

En cuanto a la competencia, el mercado esta muy
concentrado en valor, con cuatro paises (Francia, Es-
tados Unidos, Italia y Chile) acaparando el 80% de
la cuota. Por volumen, los proveedores tradicionales
han sido Chiley Espana. El vino espafiol es percibido
como un producto con buena relaciéon calidad-pre-
cio, pero no como un vino de alta calidad. Espana
domina el mercado del vino a granel, con alrededor
del 70% del volumen total importado.

Oportunidades:
- Crecimiento en nichos de valor: existe un cre-
ciente consumo de vino blanco y espumoso. Los
vinos ecoldgicos y naturales estan cada vez mas
presentes en el mercado, representando una
oportunidad clave.

(25) Marin Gémez, C. (2023). El mercado de los frutos secos en Corea del Sur. Estudio de Mercado. Oficina Econémica y Comercial de la

Embajada de Espafia en Seul. ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 114-23-010-0. https:/Awww.icex.es

(26) Gallego Bonet, A, Marin Goémez, G., & Rivera de Ayguavives, J. M. (2023). El mercado del vino en Corea del Sur. Otros Documentos.

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada de Espafa en Sell. ICEX Espafa Exportacion e Inversiones, E.P.E. NIPO: 114-23-011-6.

https://www.icex.es

- Potencial en la diversidad de la oferta: se debe
impulsar la percepcion de que Espana ofrece
una gran diversidad de vinos, mas alla del tinto,
como los espumosos, naturales y ecoldgicos.

- Nuevos segmentos de consumidores/as: las
personas consumidoras mas joévenes estan dis-
puestas a probar nuevos vinos, aungue son Mmuy
sensibles al precio. Ademas, el mercado tiende a
orientarse hacia marcas especificas (brand-orien-
ted market), lo que premia la inversion en bran-
ding.

- Acceso sin barreras arancelarias: el Acuerdo de
Libre Comercio entre la UE y Corea del Sur per-
mite que el vino europeo entre al mercado con
un arancel del 0%*.

- Canal HORECA: Utilizar los restaurantes, espe-
cialmente los de comida espanola, puede refor-
zar la imagen del vino espaiol y su maridaje con
la gastronomia.

Desafios:
- Percepcion de marcay precio: el principal reto

3. Ferias comerciales relevantes
- Seoul International Wines and Spirits Expo

« Seoul Food and Hotel: |a principal feria alimen-
taria anual de ambito internacional en Coreay la
mayor feria internacional de alimentos y hostele-
ria del pais.

Guia de exportacién de productos ecolégicos | CAECV

para el vino espafiol es mejorar su imagen de
calidad para no competir Unicamente en el seg-
mento de precio bajo. Se debe evitar transmitir
una imagen de baja calidad por tener un precio
demasiado reducido.

« Competencia muy consolidada: ademas del
dominio de los cuatro grandes exportadores,
Francia e ltalia han aumentado considerable-
mente su volumen de exportaciones en los ulti-
mos anos, compitiendo de forma mas directa.

« Estructura de distribucion concentrada: el ca-
nal esta dominado por una docena de importa-
dores que controlan entre el 70% y el 80% de la
cuota de mercado. Ademas, los altos margenes
comerciales provocan que el precio en tienda
pueda ser el doble o el triple que en Espana.

- Regulaciéon para productos ecoldgicos: para
poder comercializar un vino como “ecolégico’,
es obligatorio cumplir con el “Acuerdo de equi-
valencia para productos organicos” y registrarse
previamente en la plataforma del MFDS (Minis-
terio de Seguridad Alimentaria y Medicamentos).

- Daejeon International Wines & Spirits Expo

- Coex Food Week: feria anual de la industria ali-
mentaria y de bebidas, que incluye el vino, cele-
brada en Seudl.

- Korea Wine Challenge

*Los datos relativos a aranceles han sido comprobados y estan actualizados a fecha de elaboracion de esta guia (agosto de 2025). No

obstante, dado que esta informacion puede variar con el tiempo, se recomienda que, en el momento de la consulta o antes de realizar

cualquier operacion de exportacion, se verifique la normativa vigente y los requisitos actualizados a través de fuentes oficiales como la

web Access2Markets de la Comision Europea.

39


https://www.icex.es
https://www.icex.es

40

Guia de exportacién de productos ecolégicos | CAECV

Guia de exportacién de productos ecolégicos | CAECV

ANEXO

GLOSARIO

Las siguientes definiciones se recogen en los acuerdos de equivalencia de la UE en materia de produccion
ecoldgica con terceros paises:

1. Equivalencia: significa la capacidad de diferentes leyes y reglamentos y de diferentes sistemas de ins-
peccion y certificacion para alcanzar los mismos objetivos.

2. Autoridad competente: significa un organismo oficial con competencia sobre las leyes y reglamentos
en materia de produccién orgénica/ecoldgica, responsable de su implementacion.

3. Autoridad de control: significa el organismo de un Estado miembro de la Unidn al que la autoridad
competente le haya conferido, total o parcialmente, sus competencias de inspeccioén y certificacion en el
ambito de la produccién organica/ecoldgica.

4. Organismo de control: significa una entidad privada independiente que realice la inspecciéon y la cer-
tificacion en el ambito de la produccion organica/ecoldgica de conformidad con las leyes y reglamentos
aplicables.
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