uién es quién

Raul Calleja, director de Fruit Attraction

“Hemos consequido posicionar a Fruit Attraction
como evento hortofruticola internacional por
centrarnos en la demanda, en el comprador”

Fruit Attraction 2017 (FA) calienta motores. A medio ano
de distancia de la celebracion de la Feria Profesional del
Sector de Frutas y Hortalizas -que abrira sus puertas del
18 al 20 de octubre de 2017 en la Institucion Ferial de
Madrid (IFEMA)- la organizacion puede presumir ya de una
nueva edicion de récord, un 20% mayor que la anterior,
tras haber cerrado la participacion de mas de 1.500
empresas del sector hortofruticola. La presencia de China
y Brasil como paises invitados, dareas expositivas sobre
agricultura de precision, semillas o frutos secos, stands
low cost para empresas emergentes y una conferencia
internacional sobre poscosecha son algunos de los nuevos
alicientes que esperan al visitante de esta novena edicion
de FA, que organizan IFEMA y la Federacion Espafiola de
Asociaciones de Productores y Exportadores de Frutas y
Hortalizas (FEPEX). Un certamen que se ha consolidado,
en poco tiempo, como una de las citas de referencia para

el negocio hortofruticola internacional.

Detrds de esta proeza se encuentra
el equipo de Radl Calleja, director
de Fruit Attraction desde su primera
edicion en 2009 y uno de los
responsables de convertir los 353
expositores iniciales de la feria en los
mas de 1.500 que participaran en la
proxima edicion. Calleja es licenciado
en Econdmicas y Empresariales,
especializado en marketing y direccion
comercial; y ha realizado un master
en Marketing y Comunicacion. Forma
parte del equipo de IFEMA desde
2003. En la actualidad es Director de
Certdmenes de IFEMA 'y, entre otros
Salones, asume la direccion de Fruit
Attraction desde su primera edicion,
marcada por excelentes resultados

obtenidos y el grado de satisfaccion

il

de todos sus participantes.

Segin datos de IFEMA, FA 2017
sera un 20% mas grande que la
edicion anterior, al menos en
lo que respecta al niimero de
expositores ;Como explican este
crecimiento, a mas de medio
aiio de distancia del certamen?
Con datos reales de expectativas de
participacion. Muchas participaciones,
sobre todo las internacionales, las
trabajamos desde antes de la edicion
anterior. Prevemos, con datos
encima de la mesa y con expectativas
reales, la mayor y mas completa
convocatoria de todas las celebradas
hasta la fecha, con la participacion

de 1.500 empresas. Estamos en

D. Raiil Calleja, director de Fruit Attraction.

estos momentos en pleno proceso
de comercializacion y hace unos
dias celebramos la primera reunion
de eleccion de espacios. Igualmente
acogimos en IFEMA la reunién del el
Comité Organizador y Asesor en la que
se analiz6 el estado del proyecto, y se
constato las excelentes perspectivas de
participacion, ya que a seis meses para
su celebracion el ndmero de empresas
que han solicitado ser expositores
hasta ahora es el mismo ndmero que
al cierre de Fruit Attraction 2016.

FA tiene éxito basicamente por tres
factores. El primero es la sintonfa
entre IFEMA 'y FEPEX, que ha hecho
que técnicamente seamos capaces
de desarrollar un proyecto a medida

de las necesidades de sector. Por
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otro lado, FA se celebra en un
mes clave para la planificacion de
campafas y cerrar los acuerdos de
aprovisionamiento entre proveedores
y comercializadores de fruta y
hortaliza para todo el invierno. Y
finalmente, por la capacidad de
convocatoria a nivel internacional.
Y ello por varios motivos. Uno es
la fuerza que tiene el propio sector
atrayendo a sus clientes de todo el
mundo, y por otro lado la capacidad
de convocatoria excelente con la que
cuenta FA después de muchos afios
de inversion en el proyecto, trayendo
aun buen nimero de clientes de jefes
de compras de supermercados de todo
el mundo.



Mas grande, mas expositores,
mas superficie, mas volumen
de negocio... ;cuanto margen
de crecimiento le queda a una
feria de estas caracteristicas?

La feria es un encuentro comercial

entre oferta y demanda. Si hay

mds oferta que la demanda quiera
conocer, podrd seguir creciendo y
eso lo ird determinando el propio
sector empresarial. Las cifras ponen
de manifiesto el interés y respaldo
del sector de frutas y hortalizas por
impulsar FA como instrumento
fundamental de internacionalizacion
del sector, y punto de encuentro del
conjunto de los profesionales que
integran toda la cadena de suministro.
Pero en donde FA ha de seguir
marcando su foco es en el esfuerzo en
atraer a visitantes profesionales de més
paises, diversificando mercados para la
exportacion. El reto esté en la demanda.

En un mundo cada vez mas inter-
conectado, donde las empresas
pueden conocerse y cerrar
acuerdos telematicamente sen
qué situacion ve este modelo de
gran feria de exposicion? ;Como
deberian adaptarse para seguir
cumpliendo su papel en la era
de Internet?

Una feria como FA te permite 3 dias de
intensas relaciones comerciales B2B
con el sector hortofruticola. Obtener
toda la informacion de la oferta
comercial especializada existente en
el mercado espafiol e internacional,
bajo un mismo techo y concentrado
en 3 dias de trabajo. Aun no existe una
herramienta que me permita oler, tocar,
probar una naranja teleméticamente. A
la intermediacion le interesa conocer
productos, sus gestores, quien hay
detrds. .. las personas siguen estando
en el centro de 0s negocios.

Por otro lado, los organizadores
de las ferias debemos aprovechar
ahora todas las plataformas tecno-
logicas y digitales como parte del
atractivo del salon. Con las nuevas
tecnologias, la duracion de los grandes
gventos y las ferias puede alargarse

en el tiempo y de este modo damos

una mayor visibilidad y servicioalos

participantes durante todo el afio.

Volviendo a FA 2017... ;Cual es
valor estratégico del certamen
como feria sectorial, frente a la
diversidad de ofertas nacionales
y sobre todo internacionales del
sector hortofruticola?

El valor estratégico de FA esta en
la ilusion de sus expositores en la
gran fiesta comercial del sector. Y
cuando digo que es una fiesta, es
con todas sus connotaciones. El
gvento ha conseguido posicionarse
en la comercializacion hortofruticola
internacional. Y esto es un valor
diferencial muy importante, porque
nos centramos en la demanda, en el

A comprador. No nos gusta comparar :
a FA con ninguna otra feria. Nos :

comparamos contra nosotros mismos,
preguntandonos cada afio qué més
podemos hacer por ayudar al sector.
Es un orgullo y una responsabilidad
gestionar con todo el equipo un evento
de estas caracteristicas para un sector
estratégico para nuestro pafs.

¢Qué novedades esperan al
visitante y al expositor de FA en
esta nueva edicion?

En primer lugar este afio incorporamos
una nueva iniciativa: ‘Pais Importador
Invitado’ con los paises que mejor
se estdn comportando en sus
importaciones desde la Union

Europea. Este afio la invitacion recae
en Brasil y China con el objetivo de

desarrollar acciones institucionales, de
mercado y comerciales durante FA que
favorezcan el crecimiento y desarrollo
de las relaciones comerciales entre
China y Brasil con los pafses de la
Union Europea.

También incluimos nuevas édreas

: expositivas como ‘The Nuts Hub’,

destinada a los frutos secos; ‘Smart
Agro’, que pretende impulsar la
transformacion digital y la innovacion
tecnoldgica de todos los eslabones de
la cadena agroalimentaria. Otro nuevo

: espacio sera ‘Seed Planet', destinada a

presentar las novedades en semillas y
variedades vegetales.

Ademds, hemos creado el
Programa Lanzadera, un nuevo espacio
expositivo en formato ‘ready2exhibit’,
con superficies de 6 m? y a un coste

muy econémico, que estd disefiada

para dar visibilidad a las nuevas
empresas del sector creadas en los 2
(ltimos afios, con el fin de poner en
valor el emprendimiento, las nuevas
empresas hortofruticolas, y los jovenes
empresarios. Por dltimo, “Fresh N "Star”
el nuevo programa que recoge todo el
directorio de empresas participantes,
jornadas, y exposicion de producto de
los dos protagonistas de esta edicion
que serdn la lechuga y la granada.
Junto a todas estas novedades,

seguiremos potenciando el drea :
Organic Hub, dedicado a las

empresas de productos hortofruticolas
biolégicos, asi como Pasarela Innova,
el Foro Innova, Fruit Fusion, y todo ello
acompafiado de un completo programa
de jornadas técnicas muy potente.

Ha mencionado la nueva inicia-
tiva ‘Pais Importador Invitado’.
¢En qué se concretara la partici-
pacion de Brasil y China, y por
qué se ha escogido a estos
paises?

FA ademas de tramitar invitaciones :

a las autoridades de ambos paises
destinara una dotacion presupuestaria
para atraer a Madrid a los principales
actores de estos mercados. Alrededor
de 200 operadores comercializadores,
responsables de compras, operadores,
importadores, refail de Brasil y China.
Del mismo modo, estd prevista la
celebracion de una jornada que
abordard las relaciones comerciales de
frutas y hortalizas entre estos pafses.
El programa cuenta con el apoyo de
la Secretarfa de Estado de Comercio

del Ministerio de Economia, Industria :

y Competitividad, para la seleccion de
invitados comerciales e institucionales
a través de la Direccion General de
Comercio Internacional e Inversiones,
y de sus oficinas econémicas y

comerciales en China y Brasil parala :
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organizacion de la jornada B2B durante
[a feria.

Las actividades paralelas y las
presentaciones técnicas son
uno de los valores afadidos del
certamen. Nuestra revista presta
especial atencion a la 1+D en
sanidad vegetal para el sector
hortofruticola ;Qué nos podria
avanzar en esta area para la
proxima edicion?

Estamos trabajando en estos
momentos en el programa de jornadas
técnicas. Entre otras, tenemos ya
cerrada la VI International Postharvest
Unlimited Conference, que se celebrard
en el marco de Fruit Attraction, y que
ofrecera un completo programa de
sesiones relacionadas con el ambito
de la poscosecha.

La alianza entre IFEMA y Cesena
Fiera con VNU Exhibitions Asia
ha hecho posible la creacién de
Mac Fruit Attraction CHINA ;Cual
es el valor de esta uniony en qué
se concreta?

En la celebracion de la Feria en el marco
del salén monogréfico Horti China.
Mac Fruit Attraction China significara el
lugar de encuentro entre los operadores
asidticos y la comercializacion
internacional de frutas y hortalizas.
Actualmente, China estd identificada
como un mercado estratégico por su
potencial de desarrollo, por lo que esta
nueva plataforma serd una oportunidad
comercial para que las empresas
participantes consigan alianzas con el
mercado chino.

Y finalmente ;Por qué empresas
y profesionales deberian estar
presentes en la feria?

FA ofrece a visitantes oportunidades
de negocio, conocer las novedades
en cuanto a variedades, sabores,
nuevas marcas; la capacidad de, bajo
un mismo techo y durante tres dias,
encontrar lo mejor de toda la oferta
hortofruticola; iniciar, continuar o
cerrar procesos de compra; fortalecer
relaciones comerciales. ..

bf



